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Resumen

Esta investigacion realiza un andlisis del comportamiento econémico de Colombia en
el sector de Comercio, Restaurante y Hoteles, a partir de su participacion en la Copa América,
donde se busca evidenciar como los eventos deportivos generan un crecimiento significativo
en la economia, en especial a través del marketing deportivo, consumo masivo y la inversion
en los sectores anteriormente mencionados. Este estudio aborda la participacion de Colombia
en la Copa América y el crecimiento econémico que puede generar en el PIB del pais, asi
mismo, para conocer si existe 0 no una relacion entre estos indicadores. Este proyecto tiene
como Objetivo analizar comportamiento econémico de Colombia en el sector comercio,
restaurante y hoteles, a partir de su participacion en la copa américa entre 2000 y 2024. Los
resultados de este estudio evidencian que si bien los eventos deportivos como la Copa
América, pueden generar furor y alegria entre los amantes de este deporte no significa que la

participacién de un Pais genere un crecimiento econémico en PIB.

Palabras Claves: Colombia, Copa América, economia, eventos deportivos, PIB.



Abstract

This research carries out an analysis of the economic behavior of Colombia in the
Commerce, Restaurant and Hotels sector, based on its participation in the Copa Ameérica,
where it seeks to show how sporting events generate significant growth in the economy,
especially through sports marketing, mass consumption and investment in the
aforementioned sectors. This study addresses Colombia's participation in the Copa América
and the economic growth that it can generate in the country's GDP, as well as to determine
whether or not there is a relationship between these indicators. The objective of this project
Is to analyze the economic behavior of Colombia in the commerce, restaurant and hotel
sectors, based on its participation in the Copa América between 2000 and 2024. The results
of this study show that although sporting events such as the Copa América can generate fury
and joy among lovers of this sport, it does not mean that the participation of a Country

generates economic growth in GDP.

Keywords: Colombia, Copa America, Economy, Sporting events, PIB
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Introduccion

En la actualidad, los eventos deportivos de gran magnitud que se llevan a cabo en los
diferentes paises del mundo, se han convertido en parte fundamental para el deporte, en
especial uno de uno de los certdmenes méas antiguos del mundo como lo es la Copa América.
En este contexto, la seleccion Colombiana de Futbol se ha convertido en parte fundamental
para la representacion del pais, puesto que, el futbol es uno de los deportes mas influyentes
a nivel mundial. Este proyecto se centra en realizar un andlisis exhaustivo sobre la relacion
que existe entre el crecimiento econdmico de sectores econdmicos y la participacion de un
pais en un evento deportivo, con el objetivo de analizar si existe una relacion directa o

indirecta entre estas variables.

En la actualidad, Colombia ha participado en la Copa América en veintitrés
ocasiones, donde obtuvo su mejor resultado en el afio 2001 quedando campedn del certamen.
Sin embargo, la relevancia de este analisis radica en identificar si la emocion colectiva que
despierta la participacion de la seleccion colombiana de futbol en el torneo, se traduce en un
impulso econdmico tangible para sectores directamente relacionados con el consumo masivo,

como lo son el comercio, la gastronomia y el hoteleria.

Esta investigacion no solo busca evidenciar el crecimiento economico medible, sino
también ofrecer una perspectiva amplia sobre como el fatbol, en particular la Copa América,
puede actuar como eje de cambios temporales o estructurales dentro del economia nacional.
A través del enfogque mixto metodoldgico y el uso de fuentes oficiales como el DANE y la
CONMEBOL vy otros referentes, se pretende generar un aporte valioso para la toma de
decisiones en politicas publicas, estrategias empresariales y promocion del turismo

deportivo. De esta manera, la investigacién plantea asi un puente entre el analisis econémico

11



y el fendmeno social de los deportes, verificando su potencial de impacto en el desarrollo

domeéstico fuera de este campo.
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Capitulo 1. Generalidades de la investigacion
1.1. Planteamiento del problema

La Copa América es uno de los torneos mas antiguos del mundo, siendo este llevado
a cabo por primera vez en el afio de 1916, donde solo participaron cuatro equipos; Argentina,
Chile, Brasil y Uruguay, resultante este ltimo el campeon, cabe mencionar que a la fecha
2024 se han celebrado 48 ediciones y han pasado 108 afios desde su inauguracion. Colombia
ha participado en 24 torneos desde el afio 1945 hasta 2024, donde tuvo la mejor participacion
en el afio 2000 coronandose como campedn del certamen en un enfrentamiento con México

que finalizaria 1 a 0 a favor de la tricolor (Conmebol, Copa America;, 2024).

La participacion de Colombia alrededor de los diferentes torneos internacionales
incluidos la Copa América, representan el significado de euforia, alegria y pasion que siente
un pais cuando el equipo lo representa con orgullo a nivel mundial, dado que la tricolor no
solo es significado de futbol sino también de momentos de felicidad y tristeza, todo esto se
traduce o permite que las personas consuman diferentes productos como cervezas, licores y
televisores (Corzo Chavez 2018). Ademas, esto permite que detrds del futbol grandes
patrocinadores como Coca-Cola, Adidas y Bavaria, se vean interesados en invertir en estos
eventos deportivos, puesto que generan grandes ingresos para las empresas y en especial para
Colombia dado que se genera un incremento en la economia colombiana a medida que avanza

en los diferentes eventos deportivos nacionales e internacionales.

Asi mismo, segun lo expuesto en el segundo Congreso de Turismo Deportivo
organizado por la OMT, desarrollado en Zadar (Croacia), el 26 y 27 de abril de 2023, este

sector representa alrededor del 10% del Turismo Mundial y genera mas de 700 mil millones
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de ddlares anuales (Sarmiento, 2023). Cabe mencionar, en concordancia con los datos
elaborados por KPMG Sports (2015), la influencia econémica que posee este deporte en
Esparia es de alrededor de 7.600 millones de euros, lo que se traduce en un 0,75% del PIB
(Producto Interno Bruto). Por otro lado, durante esta Gltima temporada 2016/2017, los clubs
y sociedades andnimas deportivas tuvieron contratados a 7.700 trabajadores, sumados a
aquellos que son contratados por proveedores, subcontratistas y empresas de servicios, el
nimero de trabajos a tiempo completo asciende a 75.300 empleados Liga de Futbol

Profesional -LFP, 2016(Merchén 2018) .

Dentro de los beneficios que se obtienen con respecto a la celebracion de eventos
deportivos en Colombia, en funcién de los aportes realizados a la economia del pais entre
estos los sectores del comercio, restaurantes y hoteles, es importante mencionar que para el
afio 2019 se registré un aumento de 85,7%, al obtener una cifra US$2.129, en comparacion
con 2018, lo que significé un aumento del 4% en cuanto al PIB de alojamiento y servicios de
comida, al compararlo con el afio anterior (Comercio, Industria y Turismo, 2020). Sin
embargo, es importante mencionar si este crecimiento se ha modificado a medida que
Colombia participa en los diferentes eventos o si se encuentra en funcion de la participacion
de la seleccion Colombia en estos eventos como se menciond anteriormente la pasion que
despierta este deporte induce al consumo lo que genera un aumento en la produccion de
bienes y servicios relacionados a estos sectores, esto puede llegar a permitir que se genere un
crecimiento econémico sustancial en el PIB. Por consiguiente, este estudio busca determinar
si la participacion de Colombia a medida que avanza en las diferentes fases de la Copa

América ha inducido a la variacién del sector comercio hoteleria y restaurantes.
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Ademas, este deporte influye de manera significativa en los sectores comercio,
restaurante y hoteles debido a varias causas directas como el marketing deportivo, donde se
puede encontrar la venta de camisetas, gorras, bufandas y entre otros articulos, asi mismo, la
afluencia de los individuos que disfrutan estos espectaculos generan una asistencia masiva a
diferentes bares y restaurantes que se encuentran a disposicion de las personas para disfrutar
los partidos de futbol, donde se puede evidenciar el consumo de bebidas alcohdlicas y

alimentos.

Por ultimo, para llevar a cabo todo el proceso de esta investigacion es de suma
importancia identificar una serie de factores como el comportamiento del PIB del sector
comercio, restaurante y hoteles, asi mismo, describir la participacién de la seleccion
colombiana de futbol en la copa américa y determinar si la correspondencia entre el
comportamiento econémico del sector anteriormente mencionado frente a la participacién

del equipo colombiano durante el 2000 y 2024.

Sistematizacion del Problema de Investigacion

¢Cudl es el comportamiento econémico de Colombia en el sector comercio,

restaurante y hoteles, a partir de su participacion en la copa américa entre 2000 y 2024?

1.2. Objetivo General

Analizar comportamiento econdmico de Colombia en el sector comercio, restaurante

y hoteles, a partir de su participacion en la copa américa entre 2000 y 2024.
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1.3. Objetivos Especificos

o Identificar el comportamiento del PIB del sector de Comercio, Restaurante y Hoteles
entre 2000-2024.

e Describir la participacion de la seleccion colombiana de futbol en la copa América
entre el 2000-2024.

e Establecer la relacion entre el comportamiento econémico del sector de Comercio,
Restaurantes y Hoteles frente a la participacion de la seleccion de Colombia de futbol

en la Copa América entre 2000 y 2024.
1.4. Justificacién

El anélisis sobre el comportamiento econdmico de Colombia en el sector de comercio,
restaurantes y hoteles a partir de su participacion en la Copa América entre 2000 y 2024 es
de suma importancia y se realiza con el propdsito de comprender la relacion entre eventos
deportivos de gran envergadura y el crecimiento econdémico en sectores especificos de la
economia Aut and Aires (2017). La Copa América es un evento de alto impacto que atrae
tanto a turistas nacionales como internacionales, lo cual puede generar variaciones
significativas en el comercio local, la ocupacion hotelera y la demanda de servicios
gastrondémicos. Del mismo modo, analizar este periodo permite identificar patrones y
tendencias que pueden ser Utiles para futuras planificaciones y politicas econdémicas (Herrera

Espitia, 2024).

En concordancia con lo anterior, este evento deportivo no solo ha atraido turistas
nacionales e internacionales, sino que también ha generado un significativo aumento en las

ventas y la creacion de empleo. Por ejemplo, durante la final de la Copa América 2024, se
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reportaron $154 millones en ventas y la creacion de 648 empleos en Cartagena, evidenciando
el impacto positivo en la economia local (Alcaldia Mayor de Cartagena , 2024). Ademas, el
turismo deportivo fortalece la identidad cultural y promueve el intercambio social, lo que
contribuye al desarrollo sostenible de las comunidades anfitrionas. A través de la
modernizacion de infraestructuras y servicios, la Copa América ha permitido a Colombia
posicionarse como un destino atractivo en el &mbito turistico, fomentando asi un crecimiento

economico que beneficia a multiples actores dentro del sector(Bravo & Molina 2023). .

Por otro lado, esta investigacion se realiza para comprender el impacto econémico de
eventos deportivos de gran escala y al analizar el caso especifico de la Copa Ameérica en
Colombia, se busca generar conocimiento sobre como estos eventos pueden estimular la
actividad econémica, generar empleo y aumentar los ingresos de los diferentes actores
involucrados. También, para identificar tendencias y patrones donde se pretende evidenciar
si existe una relacion causal entre la participacion de Colombia en la Copa América y el
desempefio econdémico de los sectores mencionados dado que esto permitira comprender si
estos eventos deportivos se convierten en catalizadores del crecimiento econémico o si su
impacto es mas bien puntual y de corto plazo. Por Gltimo, también es de suma importancia
porque permite informar la toma de decisiones esto mediante los resultados obtenidos de esta
investigacion que puedan servir como insumo valioso para que los gobiernos, las empresas
y los organismos turisticos disefien estrategias para aprovechar al maximo el potencial

econdémico de eventos deportivos futuros (YASSER, 2024).

De igual forma, se puede utilizar como un apoyo a la toma de decisiones, ofreciendo
herramientas y datos que pueden ser utilizados por los tomadores de decisiones para disefiar

politicas publicas y estrategias empresariales mas efectivas, ademas, es importante para
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promocion del turismo deportivo, ya que los resultados de la investigacion pueden servir para
promover a Colombia como un destino atractivo para la realizacién de eventos deportivos
internacionales, 1o que a su vez puede generar mayores ingresos y beneficios para el pais

(Henao, La Republica, 2024).

1.5. Delimitacion

El estudio propuesto en esta investigacion se enfoca en el Torneo Conmebol Copa
América, el cual es un evento deportivo que se realiza cada cuatro afios en Latinoamérica y
estd compuesto por la participacion de varios paises como Brasil, Argentina, Bolivia,
Ecuador, Colombia, entre otros. Asi mismo, esta investigacion se centra principalmente en
la participacion de Colombia en este evento, dado que se busca analizar el comportamiento
de los sectores comercio, restaurante y hoteles y evidenciar el comportamiento que se ha

llevado a cabo entre el afio 2000 y 2024.

Tabla 1: Cuadro de variables

Categorias — Subcategorias — Cadigos -
o Variables Dimensiones Indicadores
Objetivos

Identificar el PIB del sector Comportamiento del PIB (Millones de
comportamiento del
PIB del sector de comercio, sector Pesos)
Comercio,
Restaurante y restaurante y hoteles o
2024.
Describir la Seleccion Colombia Fases del torneo Fase Grupos
participacion de la
seleccidn en la Copa Ameérica ]

futbol en la copa
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América entre el Semifinal
2000-2024.

Final

Capitulo 1. Marco de Referencia
2.1. Antecedentes

2.1.1. Internacional

El futbol es uno de los deportes mas exitosos del mundo y asi lo da a conocer Roja
Fries (2017), en su estudio titulado “El éxito en la industria del futbol profesional: Estudio
de los casos de Espaiia, Inglaterra y Colombia” donde se realiz6 una revision histoérica sobre
los factores que determinan el éxito en la industria del futbol profesional, con el objetivo de
identificar los elementos cruciales para que una industria futbolistica sea competitiva a nivel
global, la importancia de este estudio radica en que analiza la industria del fatbol desde una
perspectiva holistica, comparando diferentes ligas para explicar las diferencias en su éxito y

competitividad.

Los eventos deportivos llevados a cabo en diferentes paises generan un impacto
economico significativo en la economia, un estudio realizado por Dian (2021), sobre “La
influencia del Campeonato Europeo de Futbol de la UEFA 2016 en la economia francesa”
donde se busco estudiar los efectos econdmicos y socioecondémicos de este evento, ademas,
de como el gobierno francés afronta estos eventos, esta investigacion es importante, dado que
este deporte genera cerca del 2% del PIB mundial, lo que significa un aumento significativo

para la economia del pais anfitrion.
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Ademas, el futbol representa un papel sumamente importante dentro de la economia
mundial tal como lo menciona Fernandez Cabrejas (2024), en su estudio titulado “Marketing
deportivo en el mundo del futbol profesional espafiol” donde se busco satisfacer la curiosidad
de todos los amantes tanto del marketing como del fatbol. Gracias a este material, el lector
puede conocer a detalle qué es el marketing deportivo en el mundo del futbol, como se ha
desarrollado desde los afios 70 hasta la actualidad, prestando especial atencion a la
importancia de las nuevas tecnologias, las redes sociales y la realidad virtual. Esta
investigacion es importante dado que permite conocer a detalle como grandes marcas
reconocidas en el mercado deportivo como Nike, Puma y Adidas, utilizan estrategias como
la participacion de los mejores jugadores del momento para implementar estrategias de
marketing para el aumento de su capital, es por ello que tienen una participacion significativa

en el futbol.

2.1.2. Regional

Los eventos deportivos son celebraciones que generan un impacto econdémico
significativo en algunos paises anfitriones es por ello que, un estudio realizo por Fernandez
Guerrero, et al., (2007), sobre el “Analisis del impacto econémico de la Copa América”
donde se enfoca en analizar el impacto econémico de la celebracién de la Copa América en
la ciudad de Valencia, para ello utilizan un analisis Input-Output que busca cuantificar la
importancia de la competicion deportiva en la ciudad, region o pais donde se celebra, este
estudio es importante dado que se centra en la obtencién de indicadores econdmicos precisos
y objetivos que permiten comprender la relevancia del evento, teniendo en cuenta itinerarios

como el valor afiadido, rentas salariales y nimero de empleados.

20



La clasificacion de la seleccion peruana a la copa mundial de Rusia 2018 fue un hecho
historico para el equipo, ya que tuvo que pasar 36 afios desde su Gltima participacion en este
torneo, de ahi la importancia de conocer un estudio realizado por Corzo Chavez (2018), para
la universidad de Lima titulado “La clasificacion al Mundial de Rusia 2018 y su efecto en la
economia peruana” donde tiene en cuenta los efectos microeconémicos y macroecondémicos
de esta participacion, el autor evidencio que a nivel micro hubo un aumento en el consumo
de ciertos productos, como cervezas, licores y televisores, impulsado por la euforia y la
publicidad; asi mismo, a nivel macro hubo un crecimiento significativo en PIB, esta
investigacion es importante, puesto que en Colombia grandes marcas como BAVARIA, a
medida que la seleccion Colombia avanza a traves de las fases de grupos en los diferentes
torneos, implementan publicaciones que despiertan el sentimiento y amor que tienen las

personas por el futbol y su por su pais.

De la misma manera, Aldana Paris (2020), sefala en su estudio “Analisis de la
Eficiencia Productiva en la Copa América Centenario 20167, la eficiencia productiva de las
selecciones nacionales que participaron en la Copa América Centenario 2016, utilizando
métodos paramétricos, en el cual se buscé determinar si la eleccion de los jugadores y la
gestion del tiempo de juego se reflejan en los resultados del equipo, para obtener los
resultados de la investigacién el autor utilizo como insumo del modelo la calidad de los
jugadores, este estudio es importante porque sus hallazgos pueden proporcionar lineamientos
y recomendaciones a los entrenadores para mejorar la eficiencia y productividad de sus

equipos, lo que a su vez podria resultar en mejoras para futuras competiciones internacionales
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2.1.3. Nacional

El futbol en Colombia hace parte de la cultura y tradicion, por lo que se ha convertido
en parte fundamental de la economia del pais, impulsada principalmente por el marketing
que se genera alrededor de este deporte. Gottfried Vélez (2011) en su estudio titulado
“Nuevas Tendencias y Avances en el Marketing Deportivo en Colombia” examind los
avances historicos de este proceso en el pais, desde la perspectiva de la profesionalizacion e
industrializacion del deporte, ademés de analizar los componentes y motivaciones que
impulsan a diversas organizaciones y empresas a posicionar sus productos y marcas a través
de esta estrategia. Este estudio es importante porque realiza un andlisis exhaustivo del
patrocinio deportivo en Colombia y su influencia en el consumo y comportamiento en el

sector de comercio, restaurantes y hoteles.

Por otro lado, una investigacion realizada por Rojas Martinez (2022), llamada
“Evento de Futbol para Promover el Turismo Deportivo en la Ciudad de Bogota” donde
propone la creacion de un torneo de fatbol para nifios y jovenes de 9 a 16 afios como una
estrategia para impulsar el turismo deportivo en la capital colombiana, ademas de realizar un
diagnostico de las necesidades y tendencias del mercado bogotano en relacion con el turismo
deportivo, se destaca la importancia de este deporte como factor de desarrollo social,
econémico y personal, argumentando que la realizacién del torneo puede contribuir a la
reactivacion econdmica dado que las personas se sientes identificadas por la pasion que lleva
el consumo de este deporte, puesto que las personas se sienten identificadas por la alegria y

euforia que conlleva este deporte.

Por ultimo, un estudio titulado “Analisis del efecto econdmico del turismo de eventos

deportivos en el sector hotelero de Quinta Paredes de la ciudad de Bogota 2020-2021”
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realizado por Rodriguez Yomayusa (2024), en el cual se analiza los impactos econémicos
que el turismo de eventos deportivos genera en el sector hotelero del barrio Quinta Paredes
en Bogotd, de igual forma, para identificar los beneficios directos e indirectos de los eventos
deportivos para el sector hotelero y la ciudad, esta investigacion es importante porque radica
en que Bogota, a pesar de ser un destino enfocado al turismo de negocios, también puede ser
un escenario importante para eventos deportivos. Por otro lado, cabe resaltar que la seleccion
Colombia de futbol desde 1990 ha jugado sus partidos en su sede principal la ciudad de
Barranquilla, en la que a medida que se da cita de jugar como local miles de colombianos de
todo el pais, arriban para disfrutar de ese gran espectaculo futbolistico y asi generar el

crecimiento turistico de la ciudad.

2.2. Marco Tedrico

Como lo expone la Etica Nicomaquea, para Aristoteles la teoria de la felicidad se
identifica con la funcién propia del ser humano, la cual reside en el ejercicio de la razoén, la
vida tedrica o contemplativa, centrada en la actividad intelectual y que constituye la
expresion mas elevada de esta funcion y, por lo tanto, el camino hacia la felicidad. Esta teoria
es fundamental para este estudio porque permite comprender cdmo la bdsqueda de la
felicidad se vincula con el desarrollo de la virtud y el ejercicio de la razon. Ademas, resalta
la importancia de la educacion moral para orientar correctamente los deseos y placeres hacia
el bien, logrando asi una armonia entre las diversas partes del alma. Por ultimo, la felicidad
en Aristételes no se reduce a un estado individualista, sino que reconoce la dimensién social
del ser humano, incluyendo las relaciones con la familia y la comunidad, en donde el deporte

los une como un pais (Bosch 2019).
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Por su parte, la teoria economica neoclasica, que se llevé a cabo a finales del siglo
XIX'y principios del siglo XX, principalmente por autores como Alfred Marshall. Esta teoria
se enfoca en el andlisis de la oferta y la demanda como fuerzas que determinan los precios y
las cantidades de bienes y servicios en un mercado, asi mismo, busca enfatizar el concepto
de utilidad marginal, que se refiere a la satisfaccion adicional que un consumidor obtiene al
consumir una unidad adicional de un bien o servicio, esto es importante para la investigacion
porque permite comprender como funcionan los mercados y como los incentivos econdmicos
influyen en el comportamiento de los individuos y empresas. Ademas, permite un marco
analitico para comprender los fendmenos econdmicos y evaluar las diferentes opciones de

politica econdmica (James 2002).

Teniendo en cuenta la teoria del bienestar social realizada por Corey Keyes en (1998),
la cual se define como la valoracion que se hace de las circunstancias y el funcionamiento
dentro de la sociedad, y se compone de cinco dimensiones: integracion social, aceptacion
social, contribucion social, actualizacion social y coherencia social, teniendo en cuenta lo
anterior, esta teoria se centra en analizar como las personas evallan su posicion y su
funcionamiento dentro de la sociedad, y como esta evaluacion se relaciona con su bienestar
general. De igual forma, es importante destacar que el bienestar social no se puede entender
al margen de los lazos que unen a otras personas, la participacion social y la cercania de la
pareja y la familia, por lo que esta teoria resulta fundamental para comprender el bienestar
de manera integral alineado a la satisfaccion que genera el deporte, en este caso el Futbol

(Blanco & Diaz 2005).

La teoria el proceso de civilizacion propuesta por Norbert Elias, en su obra, describe

la evolucién de los habitos, la personalidad y las normas sociales de Europa Occidental desde
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la Edad Media hasta principios del siglo XX. Eric Dunning, en el afio 2003, aplica esta teoria
al desarrollo del deporte, explicando cémo se utiliza para controlar y obtener beneficios en
un marco de amplio desarrollo social. Esta teoria es crucial para este estudio porque permite
comprender como el futbol, como fendmeno social, ha evolucionado paralelamente a la
sociedad de masas y cdmo se ha convertido en un instrumento de poder y control. Ademas,
ayuda a analizar la relacion entre el proceso civilizador y el desarrollo del futbol, asi como
el equilibrio de poder cambiante entre los diferentes actores involucrados en este deporte

(Flores Alvarez & Ossorio 2013).

2.3. Marco conceptual

Segun el Banco de la Republica de Colombia (2010), el Producto Interno Bruto-PIB
es el indicador mas utilizado para caracterizar el estado de la economia en su conjunto y
representa el resultado final de la actividad productiva dentro de un pais. Asi mismo, segin
Parkin (2009), es el valor de mercado de todos los bienes y servicios finales producidos
dentro de un pais, en un periodo determinado. Su analisis se realiza en funcion de la demanda
agregada o del valor agregado (oferta), por lo que, se divide en ramas de acuerdo a las

actividades economicas, entre ellas: Comercio, Hoteleria y Restaurantes.

2.3.1 Comercio

Como lo menciona el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte
SCIAN (2020) el comercio es una actividad socioeconémica que implica la compra y venta
de bienes para su uso, venta o procesamiento. Es el intercambio o comercio de algo a cambio
de otra cosa de igual valor. Cuando hablamos de actividad comercial o industrial nos

referimos al intercambio de bienes o servicios realizado a través de un empresario o
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comerciante. El vendedor es una persona fisica o juridica que se dedica habitualmente al

comercio, por ejemplo, sociedades mercantiles.

2.3.2. Turismo

Tenieno en cuenta lo mencionado por Arrillaga (2022), define turismo como “todo
aquel desplazamiento voluntario y temporal determinado por causas ajenas al lucro, el
conjunto de bienes, servicios y organizacidn que en cada nacion determinan, hacen posibles

esos desplazamientos, las relaciones, los hechos entre éstos y los viajeros.

2.3.3. Sector hotelero

El sector hotelero es el conjunto de todos aquellos establecimientos comerciales que,
de forma profesional y habitual, prestan servicio de hospedaje y restaurantes, ya sea
habitaciones o apartamentos con o sin otros servicios complementarios segun Arrillaga

(2022) en su libro técnico en Hoteleria y turismo.

2.3.4. Restaurante

Los restaurantes se definen, en general, como establecimientos de servicio de
alimentos Dittmer (2002), mismos que se traducen en comedores abiertos al publico donde
los alimentos pueden ser comprados o consumidos. Brendan, Sheelangh y Mathenson (2000)
mencionan que los restaurantes con orientacion al mercado tienden a tener mas aceptacion
por parte de los consumidores. Dicha orientacion esta basada en una cultura corporativa mas
balanceada que también enfatiza la eficiencia de produccion y su calidad (Bustamante &

Campos 2022).
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2.3.5. Futbol

Segun Hernandez Moreno (1993), el futbol es un deporte de equipo de colaboracion
u oposicidn, que se juega en un espacio ‘semisalvaje’ y comun con participacion simultanea.
El desarrollo de la accidon de juego depende de las acciones individuales y colectivas
realizadas en una situacion de colaboracion con los compafieros y de oposicion con los
adversarios, de acuerdo con un pensamiento téctico individual que debe ser coordinado con

el resto de los comparieros.

Los parametros que configuran la estructura del futbol (Hernandez, 1994) son:
tiempo, técnica, espacio, reglamento, comunicacién y estrategia. El parametro estrategia
unido al de comunicacion, forman el ndcleo entorno al cual, gira prioritariamente el
desarrollo de la accion de juego, por lo que la incidencia de estos seis parametros no se

produce con igual importancia (Morera & Diaz 2016).

2.3.6. Eventos deportivos

De acuerdo con Dialnet, un evento deportivo es un fendbmeno que tiene una gran
repercusion social, una presencia destacada en los medios de comunicacién y genera muchos
ingresos econdmicos, por otro lado, segun (IDSports) define un evento deportivo como una
actividad o encuentro que permite practicar o ver el deporte, y que cuenta con la participacion

de un publico interesado en la actividad fisica.

2.3.7. Copa América
La Copa América es uno de los torneos futbolisticos mas antiguos del mundo. Nacié,
en 1916, bajo el nombre de primer Campeonato Sudamericano de Futbol, como una forma

de celebrar la declaracion de independencia argentina Eyzaguirre Guzman, et al., (2015).
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Capitulo I11. Metodologia de la investigacion
3.1. Tipo de investigacion

3.1.1. Enfoque

Segln Hernandez-Sampieri & Mendoza (2020), los objetivos de investigacion se
alinean bajo los procesos de recoleccion de la informacion. Por lo que, para analizar el
comportamiento econémico de Colombia en el sector comercio, restaurante y hoteles, a partir
de su participacion en la copa américa entre 2000 y 2024, se partird desde un enfogque mixto,
puesto que se va analizar de manera descriptiva el comportamiento econémico del sector
objeto de estudio, por lo que este primer objetivo es mixto con predominancia cualitativa, y
el segundo objetivo es de tipo cualitativo, dado que se va describir el proceso de
categorizacion de la seleccién Colombia en las diferentes fases del torneo desde el 2000 hasta

el 2024.

3.1.2. Alcance

El alcance de investigacion es de tipo descriptivo-correlacional, puesto que se plantea
realizar procesos descriptivos de un sector econdmico como es el de comercio, restaurante y
hoteles, asi como de la categorizacién de la seleccién Colombia en las diferentes fases de la
Copa América desde el 2000 hasta el 2024. A partir de esto, se va a realizar una
correspondencia entre la participacion de la seleccion en el torneo y los puntos de quiebre

del sector en los afios en los que Colombia participd en el evento deportivo.

3.1.3. Disefio de Investigacion
Los disefios de investigacion son la ruta que permite definir el proceso de recoleccion

de datos, por lo que, siguiendo los lineamientos presentados por Hernandez-Sampieri &

28



Mendoza (2020), en su libro Ruta Metodoldgica de Investigacion Cualitativa, Cuantitativa y
Mixta establece que bajo el enfoque mixto se deben elegir disefios que representen el
tratamiento y transformacion de datos e interpretacion de informacion cualitativa. Por
consiguiente, teniendo en cuenta que se busca generar un analisis de correspondencia, donde
el primer y segundo objetivo se desarrollarian de manera simultinea logrando obtener los
resultados suficientes para realizar el tercer objetivo, de manera que el disefio pertinente para

esta investigacion es el Triangulacion Concurrente.

3.1.4. Poblacion y Muestra

En este estudio se va a trabajar con la produccién y demanda del sector de comercio,
restaurante y hoteles, por lo que todas las ramas de actividades econdmicas que integran el
PIB en Colombia se tomaran de manera intencional solo este subsector. Por consiguiente, el
muestreo se realiza es con respecto a una base de datos de un sector en especifico

comprendiendo los periodos del 2000 al 2024.

3.1.4 Técnica e Instrumento

La técnica de investigacion a emplear es la revisién documental, debido a que se va
a partir de fuentes de informacion secundaria. Por consiguiente, el instrumento utilizado sera
una ficha de registro que contendrd dos hojas: por un lado, una base de datos del
comportamiento del sector de comercio, restaurante y hoteles desde el afio 2000 hasta el
2024, teniendo como indicador el PIB de valor agregado. En una segunda hoja, se va a
construir una matriz o grafico coalicional, en donde se pueda visualizar el recorrido de la

seleccién Colombia en cada Copa América en la que ha participado en los afios analizados.
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Fuentes de Informacion:

Las fuentes de informacidn utilizadas en esta investigacion son de tipo secundario.
Se van a utilizar datos extraidos del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica-
DANE, del Banco de la Republica de Colombia, asi como de fuentes de paginas web e

informes técnicos de la Copa América.
Procedimiento:

Para Analizar comportamiento econémico de Colombia en el sector comercio,
restaurante y hoteles, a partir de su participacion en la copa américa entre 2000 y 2024,
inicialmente se realizara un andlisis exhaustivo y descriptivo sobre el comportamiento del
Producto Interno Bruto (PIB) del sector de comercio, restaurantes y hoteles en el pais entre
los afios 2000 y 2024. Esta informacion serd obtenida a partir de bases de datos oficiales
como el DANE, el Banco de la Republica y otros organismos de estadistica econémica
relevantes en el pais, que no solo muestren los indicadores si no que asi mismo expongan
tendencias. Paralelamente, se deberd documentar la participacién de la seleccion colombiana
de futbol en la Copa América durante el mismo periodo, considerando su desempefio en el
torneo, partidos jugados, lugares de celebracion y fechas. Posteriormente, se realizaran
analisis estadisticos, descriptivos y gréaficos que permitan observar las tendencias y
variaciones del PIB en relacién con los afios en los que Colombia tuvo participacion en la
Copa América. Este proceso facilitard la identificacion de posibles impactos a dicho

indicador que involucran directamente la seleccion Colombia
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Figura 1: Diagrama de procedimiento.

A partir de bases de
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DANE, el Banco de la
Republica y otros
organismos se estudiara
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y hoteles

Analizar
comportamiento
econdmico de
Colombiaen el
sector comercio,
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participacion en la
copa américa entre
2000 y 2024.

Documentar la
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partidos jugados,
lugares de celebracion y
fechas

Comparar las
tendencias y
variaciones del PIB
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afios en los que
Colombia tuvo
participacion en la
Copa América

3.2. Consideraciones éticas

En este proyecto, teniendo en cuenta que es realizado por estudiantes de economia,
se adoptara un compromiso firme con la honestidad y la transparencia, garantizando que
todos los datos utilizados sean obtenidos exclusivamente de fuentes confiables y verificadas.
Este enfoque asegura que los analisis realizados cuenten con el respaldo de informacion
precisa y se mantenga la integridad en cada etapa del proceso, respetando siempre los

derechos de autor y valorando el trabajo intelectual de otros, lo cual es esencial para mantener
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una ética profesional solida y responsable. A demaés, la imparcialidad y la objetividad seran
pilares fundamentales en el desarrollo de este trabajo, especialmente debido a su relacion con
la seleccion Colombia de futbol. Se abordaran los resultados sin permitir que influencias
personales o fanatismos alteren el rigor del analisis, destacando asi la importancia de la
justicia y el profesionalismo en la interpretacion de los datos. Este compromiso ético
fortalece la confianza en el estudio, garantizando que cada conclusion se base en hechos y

no en preferencias subjetivas

32



3.3. Cronograma

Figura 2: Cronograma de Actividades
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Capitulo IV. Desarrollo de los objetivos

4.1. ldentificar el comportamiento del PIB del sector de Comercio, Restaurante y

Hoteles entre 2000-2024.

La economia colombiana se estructura en varias ramas de actividad economica que
contribuyen al Producto Interno Bruto (PIB). Estas ramas estan constituidas por el sector
primario, secundario y terciario. Cabe destacar que, dentro de estas ramas, el terciario es uno
de los més destacados, especialmente en el sector de Comercio, Restaurante y Hoteles. Este
sector es uno de los pilares fundamentales de la economia colombiana, puesto que, genera
empleo y contribuye al crecimiento del pais, asi mismo, abarca actividades clave como el
comercio al por mayor y al por menor, la gastronomia y hoteleria, siendo altamente
dependiente del consumo interno, el turismo y la inversion. Su dinamismo esta influenciado
por factores econdmicos, sociales y estacionales, reflejando cambios en la demanda segun

las tendencias del mercado y los eventos de gran magnitud.

Cuando se realizan los diferentes eventos deportivos como la Copa América, la
seleccion Colombia de futbol genera un comportamiento positivo en el pais, segun la
Federacion Nacional de Comerciantes (FENALCO,2024), las cifras entregadas por los
afiliados a este gremio muestran un crecimiento positivo con respecto a meses anteriores,
donde el mayor impacto se ha visto en el segmento de bebidas alcohdlicas y complementadas
con comidas rapidas. De igual forma, los principales aumentos han sido en ciudades como,
Ibagué, 22%; Cartagena, 16%; Barranquilla, 14%; Medellin, 14%; Santa Marta, 13%j;
Bucaramanga, 11%; Armenia, 10%; Valledupar, 10%; Monteria, 9%; Barrancabermeja, 8%;
Bogota, 7%; Cucuta, 7%; Villavicencio, 7%; Riohacha, 6%; Tunja, 5%; y Popayan, 5%
(Lorduy, 2024).
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Gréfico 1: Comportamiento del Pib- Comercio Restaurante y Hoteles
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Nota: El grafico fue realizado con datos recolectados del DANE

Se muestra el comportamiento del PIB del sector comercio, restaurantes y hoteleria
de forma trimestral (lineas de colores) y anual (barrar grises) en el periodo comprendido entre
el afio 2000 y 2024, donde se puede comparar el comportamiento de cada trimestre respecto
al mismo periodo de otros afios. Se observa que el comportamiento del PIB de este sector
presenta generalmente una evolucion constante, con puntos de inflexion. Desde el afio 2000
hasta 2017, el sector experimentd un crecimiento sostenido con aumentos progresivos en
cada trimestre y un comportamiento ciclico relativamente estable. Evidenciando picos en el
cuarto trimestre de cada afio, esta estacionalidad es tipica del sector, impulsada por el
aumento del turismo y el consumo durante las vacaciones de fin de afio. Esta tendencia

creciente durante el periodo, sugiere que el sector se fue fortaleciendo cada afio.

Por otro lado, en el afio 2018 se observa una caida abrupta, una contraccion
considerable del PIB tanto en los valores trimestrales como en el acumulado del afio. Para el

afio siguiente (2019), el sector mostro signos de recuperacion, pero no alcanzo los niveles
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previos a la caida. Para el afio 2020, el segundo trimestre presentd una caida bastante marcada

respecto al mismo periodo del afio anterior, comportamiento que obedece a la pandemia del

COVID 19, sin embargo, se observa una rapida recuperacion en los trimestres posteriores,

contribuyendo a que el PIB anual de este afio sea mayor al de los dos afios anteriores.

A partir del 2021, el comportamiento creciente es acelerado superando incluso los

valores del afio 2017, afio previo a la contraccion del PIB del sector. Este crecimiento se

mantiene hasta el afio 2024, con una tendencia ascendente en los trimestres y el total anual,

reflejando un fuerte dinamismo en la actividad econémica del sector en los Gltimos afios.
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Graéfico 2: Comportamiento del Pib-Industria Manufacturera
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En la Grafica, se evidencia el comportamiento del PIB del sector de Industria

Manufacturera en Colombia durante el periodo 2000-2024, representando tanto los valores

trimestrales como el PIB anual del sector. Las barras grises ilustran el PIB anual, mientras
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que las lineas de colores muestran la evolucion del PIB trimestral, diferenciando cada

trimestre del afio.

A lo largo del periodo analizado, se observa una tendencia creciente, con un aumento
progresivo en los valores anuales y trimestrales. Desde el afio 2000 hasta 2019, el PIB de la
industria manufacturera experimenta un crecimiento sostenido, con variaciones ciclicas
donde los valores del cuarto trimestre suelen ser superiores a los de los trimestres anteriores,

lo que sugiere cierta estacionalidad en la produccion industrial manufacturera.

En el segundo trimestre de 2020, periodo en el cual surge la pandemia del COVID
19, se presenta una contraccion abrupta, marcando el punto mas bajo en la serie de datos, no
obstante, los trimestres siguientes muestran una rapida recuperacion, lo que permite que el
PIB del afio tenga una leve recuperacion, este comportamiento creciente de los ultimos
trimestres se mantiene y a partir de 2021, la industria manufacturera entra en una fase de
crecimiento acelerado, alcanzando en 2022 y 2023 sus niveles mas altos de todo el periodo.
Para el afio 2024, la gréafica refleja que, aunque el crecimiento no es tan acelerado, se
mantiene la tendencia creciente, consolidando un sector con una recuperacion sélida y una

dindmica positiva en los ultimos afos.
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Grafico 3: Comportamiento del PIB-Refineria de azucar
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Nota: El grafico fue realizado con datos recolectados del DANE

En la Gréfica, se observa el comportamiento del PIB de la industria de Ingenios,
Refinerias de Azlcar y Trapiches en Colombia durante el periodo 2000-2024, se presentan
tanto el PIB anual, representado por barras grises, como el PIB trimestral, diferenciado por
colores segun cada trimestre. A lo largo del periodo comprendido entre 2000 y 2020, el PIB
del sector muestra fluctuaciones, pero sin una tendencia clara de crecimiento o decrecimiento
sostenido. Durante estos afios, no se observa que un trimestre en particular sobresalga de
manera constante sobre los demas; en algunos afios, el primer trimestre registra el mayor PIB,
mientras que en otros afos es el segundo, tercero o cuarto, esto sugiere que la industria no
tiene un patrén estacional definido, sino que su comportamiento depende de diversos factores
como las condiciones climaticas, la demanda del mercado y otros aspectos econOmicos que

influyen en la produccion.

Sin embargo, en 2020 se presenta un cambio notable en este comportamiento.

Mientras que el primer trimestre muestra un crecimiento, los tres trimestres siguientes
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registran una caida significativa, con una contraccion méas pronunciada en el segundo
trimestre, seguida por el tercero y el cuarto, que también disminuyen, pero en menor
magnitud. Este fendmeno coincide con el impacto de la pandemia del COVID-19, que se
manifestod con fuerza a partir del segundo trimestre de 2020, afectando la produccién y la
demanda del sector debido a restricciones en la movilidad, cambios en el consumo y

disrupciones en la cadena de suministros.

A partir del afio 2021, la industria muestra una recuperacion clara y un crecimiento
acelerado, tanto el PIB trimestral como el PIB anual aumentan de manera sostenida,
alcanzando en 2023 y 2024 niveles sin precedentes en comparacion con los afios anteriores.
Este crecimiento puede estar relacionado con la recuperacion post-pandemia, el aumento de
la demanda, mejoras en la eficiencia productiva o politicas econémicas que han favorecido

la actividad del sector.

Graéfico 4: Comportamiento del PIB-Elaboracion de Bebida
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Nota: El grafico fue realizado con datos recolectados del DANE
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En la Gréafica, se presenta el comportamiento del PIB de la industria de Elaboracion
de Bebidas en Colombia entre los afios 2000 y 2024, mostrando tanto el PIB anual (barras
grises) como el PIB trimestral (lineas de colores segun cada trimestre). A lo largo del periodo,
se observa una tendencia general de crecimiento, con algunas fluctuaciones en determinados

afos.

Desde el afio 2000 hasta aproximadamente 2019, la industria muestra un crecimiento
progresivo, aunque con ciertas oscilaciones en los valores trimestrales. A partir de 2019, se
identifica un comportamiento atipico con una caida notoria en el afio 2020, particularmente
en el segundo trimestre, que es el méas afectado, seguido del tercero y cuarto. Este fendmeno
coincide con la llegada de la pandemia del COVID-19, la cual generd restricciones en la
produccion, el cierre temporal de establecimientos comerciales y una disminucion en el
consumo de ciertos tipos de bebidas, especialmente aquellas asociadas a actividades sociales

y recreativas.

No obstante, a partir del afio 2021, la industria experimenta una fuerte recuperacion,
con un crecimiento acelerado que se mantiene hasta 2024. Esta reactivacion puede explicarse
por la reapertura econdmica, el restablecimiento del consumo en bares, restaurantes y otros
establecimientos, asi como posibles ajustes en la produccion y comercializacion para atender
la nueva dinamica del mercado post-pandemia. Entre 2022 y 2024, los valores del PIB
alcanzan niveles significativamente mas altos en comparacion con afios anteriores, lo que
indica una expansion notable del sector, posiblemente impulsada por una mayor demanda

interna, la diversificacion de productos y estrategias comerciales méas agresivas.
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4.2. Describir la participacion de la seleccion colombiana de futbol en la copa América

entre el 2000-2024.

Para poder entender el impacto que causa la participacion de la seleccion colombiana
de futbol en la economia nacional, también es importante entender la metodologia de la copa
Ameérica y entender como funciona. Este torneo organizado por la Confederacion
Sudamericana de Futbol (CONMEBOL), retine a las principales selecciones de América del
Sur, miembros de la confederacion y, en ocasiones, selecciones invitadas de otras regiones.
Se disputa aproximadamente cada cuatro afios y su objetivo es coronar al mejor equipo del
continente. El torneo se divide en dos fases principales: una fase de grupos, donde los equipos
se organizan en categoria de tres o cuatro, compitiendo todos contra todos, posteriormente
una fase eliminatoria, que incluye cuartos de finales, semifinales, un partido por el tercer
puesto y la gran final. Las categorias principales del torneo incluyen la Copa América
masculina y la Copa América Femenina, ambas con ediciones juveniles para categorias sub-
20y sub-17. La Copa Ameérica ha evolucionado a lo largo de los afios, introduciendo nuevas
estructuras y formatos, pero su esencia sigue siendo un torneo prestigioso que celebra la
pasion y la calidad del fatbol sudamericano esto segun, Confederacién Sudamericana de

Futbol (2024).
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Copa América 2001 — Sede Colombia

Tabla 2: Copa América 2001 — Colombia

Copa América 2001 - sede Colombia
Fase de grupos - grupo a

Fecha Partido Estadio Asistencia Result Ganador del
(espectadores) ado encuentro
11/07/2 Colombia vs Estadio 33511 2-0 Colombia
001 Venezuela metropolitano

Roberto Meléndez
(Barranquilla)

14/07/2 Colombia vs Estadio 40000 1-0 Colombia
001 Ecuador metropolitano
Roberto Meléndez
(Barranquilla)

17/07/2 Colombia vs Chile Estadio 21818 2-0 Colombia
001 metropolitano
Roberto Meléndez
(Barranquilla)

Posicién fase de grupos

Seleccion Posicion Puntos totales
Colombia 1 9
Cuartos de finales
Fecha Partido Estadio Asistencia Result Ganador del
(espectadores) ado encuentro
23/07/2 Colombia vs Peri  Estadio centenario 30000 3-0 Colombia
001 (Armenia)
Semifinales
Fecha Partido Estadio Asistencia Result Ganador del
(espectadores) ado encuentro
26/07/2 Colombia vs Estadio 40000 2-0 Colombia
001 Honduras palogrande
(Manizales)

Final — Campedn
Fecha Partido Estadio Asistencia Result Ganador del
(espectadores) ado encuentro
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29/07/2 Colombia vs Estadio Nemesio 47000 1-0 Colombia
001 México Camacho El
Campin (Bogota)

Nota: latabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (CONMEBOL, 2024)

El torneo celebrado en 2001 y con sede en Colombia, como lo menciono la
CONMEBOL, (2024). Sin duda alguna fue el mas historico para la seleccion anfitriona, que
logré su primer y Unico titulo continental hasta la fecha. Esta se representd uno de los
momentos mas emblematicos en la historia del fatbol colombiano, no solo por lo deportivo,
sino también por el contexto social y politico en el que se desarrolld. El torneo, originalmente
previsto con la participacion de todas las selecciones sudamericanas mas México y Canada
como invitadas, estuvo marcado por tensiones desde su organizacion. La situacién de orden
publico en el pais provoco dudas sobre la realizacion del certamen, al punto que Argentina
se retird a pocos dias del inicio, citando preocupaciones de seguridad. Pese a esto, Colombia
logré sacar adelante el campeonato con una impecable logistica, sorprendiendo al continente

y demostrando capacidad organizativa incluso en medio de la adversidad.

Desde lo deportivo, la seleccion tuvo un rendimiento sobresaliente: gand todos sus
partidos, no recibié un solo gol y se coron6 campeona por primera vez en su historia tras
vencer a México 1-0 en la final con un gol de Ivan Ramiro Cdrdoba. Este logro, mas alla del
trofeo, significd una inyeccidn de orgullo nacional. Las calles se llenaron de celebraciones,
la bandera ondeo en cada rincon del pais, sin embargo, la prensa al inicio reflejaba cierta
inconformidad con la manera en que se intentaba aprovechar la Copa América para mejorar
la imagen internacional del pais, que en esos meses estaba bastante deteriorada. Ademas, se

buscaba rescatar el torneo porque representaba un negocio importante para Caracol
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Television y la cervecera Bavaria. En medio de un clima social afectado por la violencia y el

conflicto armado, ya que el titulo ofrecia un respiro colectivo, una excusa para la alegria.

Aungue no fue un evento de grandes cifras internacionales como los mundiales, si
dejo impactos visibles. Las transmisiones televisivas lograron altos niveles de audiencia
nacional, lo que gener6 beneficios para patrocinadores e importantes cadenas televisivas que
poseian derechos para su transmision. Colombia fue presentada como un destino turistico
con una belleza natural exuberante, mujeres atractivas, el mejor café del mundo vy,

especialmente, como una nacién apasionada por el fatbol. Mayorga Cerén, G. J. (2010)

Comparada con participaciones anteriores, esta copa supuso un salto para Colombia.
En los torneos pasados, la seleccion habia tenido camparias discretas, sin consolidarse como
protagonista. Pero en 2001 no solo gand, sino que domind. Desde una perspectiva critica,
puede decirse que fue un logro construido en un momento critico del pais, lo que elevo ain
mas su valor simbodlico. Para muchos, fue una sefial de que incluso en medio de las

dificultades, se podia construir un relato positivo desde el deporte.

Copa América 2004 — Sede Peru

Tabla 3: Copa América 2004 - Per(

Copa América 2004 - Sede Peru
Fase De Grupos - Grupo A

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultado  Ganador Del

(Espectadores) Encuentro

6/07/20 Colombia Vs Estadio 45000 1-0 Colombia
04 Venezuela Nacional
José Diaz

(Lima)

9/07/20 Colombia Vs Estadio 35000 1-0 Colombia

04 Bolivia Nacional
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José Diaz

(Lima)
12/07/2 Colombia Vs Estadio 27000 2-2 Empate
004 Per( Mansiche
(Trujillo)
Posicion Fase De Grupos
Seleccion Posicion Puntos Totales
Colombia 1 7
Cuartos De Finales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultado  Ganador Del
(Espectadores) Encuentro
17/07/2 Colombia Vs Estadio 18000 2-0 Colombia
004 Costa Rica Mansiche
(Trujillo)
Semifinales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultado  Ganador Del
(Espectadores) Encuentro
20/07/2 ColombiaVVs  Estadio 22000 0-3 Argentina
004 Argentina Nacional
José Diaz
(Lima)
4° Posicion
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultado  Ganador del
(Espectadores) encuentro
24/07/2 Colombia Vs Estadio Inca 35000 1-2 Uruguay
004 Uruguay Garcilaso De
La Vega
(Cusco)

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE, 2004)

Luego del historico titulo obtenido en 2001, Colombia afront6 la Copa América 2004
con una mezcla de expectativas y presion. Aunque el equipo ya no contaba con varias de las
figuras claves del campeonato anterior, se esperaba al menos una presentacién soélida. La
realidad fue distinta: si bien Colombia supero la fase de grupos con un rendimiento aceptable,
fue eliminada en cuartos de final por una contundente Argentina (3-0), dejando una imagen

apagada que contrastaba con el espiritu de campedn que traia consigo.
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La sensacion general entre los aficionados y la prensa fue de frustracion. El equipo se
mostro tacticamente rigido y con pocas ideas ofensivas. Algunos medios hablaron de una
seleccion que no supo reinventarse después de su pico en 2001. La eliminacion temprana
reforzé la percepcion de que el titulo anterior no habia sido capitalizado para consolidar un
proceso fuerte. En lugar de verse como un paso atras rotundo, esta participacion se sintio mas
como una oportunidad desperdiciada de demostrar que Colombia podia ser competitiva de

forma sostenida.

A diferencia de lo vivido en 2001, no se habria percibido un entusiasmo masivo ni
grandes movilizaciones populares. La eliminacién temprana y la distancia geografica del
torneo (celebrado en Pert) limitaron la conexion emocional de los colombianos con el
evento. No obstante, el consumo relacionado con el torneo como transmisiones en television
abierta, reuniones familiares y comerciales con enfoque futbolero se pudo haber mantenido

dentro de unos margenes tradicionales de una Copa América, sin generar picos significativos.

Desde lo econdmico, si bien no hay cifras especificas sobre lo que represent6 para
Colombia como pais participante, es importante mencionar que el torneo en general tuvo
buena asistencia. Para Colombia, el impacto fue més bien indirecto, con un leve aumento en
ventas de productos asociados al fatbol durante las semanas del campeonato, pero sin

mayores repercusiones a largo plazo.

En comparacién con la Copa de 2001, la edicion de 2004 dejé un sabor agridulce. El
entusiasmo inicial por defender el titulo se desinflé rapidamente y la prensa no tardé en

sefialar la falta de continuidad del proyecto deportivo. Fue un torneo de transicién, donde
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mas que logros, quedaron preguntas sobre el rumbo del fatbol colombiano en el escenario

continental.

Copa Ameérica 2007 — Sede Venezuela

Tabla 4: Copa América 2007 — Venezuela

Copa América 2007 - Sede Venezuela
Fase de grupos - grupo ¢

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
28/06/2  Colombia  Estadio José 34500 0-5 Paraguay
007 Vs Pachencho Romero
Paraguay  (Maracaibo)
2/07/20  Colombia  Estadio José 40000 2-4 Argentina
07 Vs Pachencho Romero
Argentina  (Maracaibo)
5/07/20  Colombia  Estadio 37500 1-0 Colombia

07 Vs Estados  Metropolitano De
Unidos Futbol De Lara
(Barquisimeto)
Posicidn fase de grupos — 9° Posicion
Seleccion Posicion en fase de grupos Puntos totales
Colombia 3 3

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE,

2007)

La Copa América de 2007 representd uno de los momentos mas bajos para la
Seleccion Colombia en este siglo. El equipo, dirigido por Jorge Luis Pinto, llegé al torneo
con una nébmina en renovacion, pero con poca cohesion colectiva. La eliminacion en fase de
grupos, tras duras derrotas ante Paraguay (5-0) y Argentina (4-2), y una victoria
intrascendente frente a Estados Unidos (1-0), dej6 una sensacion de desilusion generalizada.
La prensa fue contundente: se habl6 de un equipo sin identidad, sin orden, y completamente
superado por sus rivales, premisas de revistas como el VAVEL dicen: “La Seleccion

Colombiana participé de la Copa América 2007 que fue para el olvido. Eliminada en primera
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ronda tras perder dos partidos y ganar solo uno. Golpe animico que los llevo nuevamente a

pisar sus tierras”. Segun Giammarini, F. M. (2015).

El impacto en la hinchada fue notoriamente negativo. No hubo conexion con la gente
ni ilusion real durante el campeonato. Los pocos momentos destacados, como el gol de Rubén
Dario Bustos ante Argentina, fueron rapidamente opacados por el desorden defensivo y la
falta de caracter en los partidos importantes. Fue una edicion en la que la aficion se sinti6
alejada, casi indiferente, marcada mas por la critica que por el acompafiamiento. La
eliminacion temprana generé un clima de escepticismo frente al proceso de Pinto y desperto

el debate sobre la planificacion del fatbol colombiano.

El torneo fue mas relevante para Venezuela, que realiz6 fuertes inversiones en
infraestructura deportiva y urbana. Sin embargo, muchas de esas inversiones fueron
cuestionadas por su alto costo y bajo uso posterior, siendo consideradas por analistas como
un "derroche" con poco retorno social. Para Colombia, el impacto econémico fue minimo: el

bajo rendimiento del equipo no impulso ni el consumo interno asociado al torneo.

Comparado con las ediciones anteriores, especialmente con la de 2001, la Copa
Ameérica 2007 supuso una caida drastica. El recuerdo del titulo quedé totalmente distante
frente a una presentacion sin alma. Fue un torneo que mas que dejar ensefianzas futbolisticas,
sirvio como una llamada de atencién sobre la desconexion entre el proyecto deportivo de
turno y las expectativas de una nacion que aun sofiaba con revivir la gloria del nuevo milenio.
Colombia finaliz6 en el tercer lugar con 3 puntos en fase de grupos, siendo una de las

participaciones mas discretas en su historia reciente. La falta de cohesion en el equipo y los
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problemas defensivos fueron los principales puntos negativos del torneo, segun

FLASHSCORE (2007).

Copa América 2011 — Sede Argentina

Tabla 5: Copa América 2011 — Argentina

Copa América 2011 - Sede Argentina
Fase De Grupos - Grupo A

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
2/07/2011  Colombia Vs Estadio 23 De 25000 1-0 Colombia
Costa Rica  Agosto (Jujuy)
6/07/2011 Colombia Vs Estadio Brigadier 28000 0-0 Empate

Argentina  General Estanislao
Lopez (Santa Fe)
17/07/201 Colombia Vs Estadio Brigadier 25000 2-0 Colombia
1 Bolivia General Estanislao
Lopez (Santa Fe)
Posicidon Fase De Grupos

Seleccion Posicion Puntos Totales
Colombia 1 7
Cuartos De Finales — 5° Posiciéon
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
16/07/201 Colombia Vs Estadio Mario 57000 0-2 Pera
1 Perl Alberto Kempes
(Cérdoba)

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE,
2011)

La edicion de 2011 marcd un punto de inflexion para la Seleccion Colombia. Aunque
no se llegd muy lejos, el equipo fue eliminado en cuartos de final por Per( en tiempo extra
(2-0), la sensacion fue distinta a la de torneos anteriores. Bajo la direccion de Hernan Dario
"Bolillo" Gomez, Colombia mostré un planteamiento mas ordenado, sélido en defensa y con
nombres que comenzarian a consolidarse como referentes del futuro. La expectativa volvid

a asomar, y con ella una ligera reconciliacion entre la aficién y su seleccién.
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Durante la fase de grupos, Colombia ofrecio actuaciones convincentes, incluyendo
una victoria sobre Costa Rica y un empate frente a Argentina, que genero cierto entusiasmo
en el pablico. Sin embargo, el partido contra Per( dejo un sabor amargo. A pesar de dominar
por tramos largos, la falta de eficacia ofensiva fue letal. La eliminacién repentina apago el
optimismo naciente, sin embargo, los medios hablaron de forma positiva, titulares de revistas
como el Diario, El Tiempo, El Espectador y el Nuevo Siglo escribieron: “Colombia ruge en
la Copa América”; "Colombia pudo haber sacado una diferencia mucho mayor"; "Esta vez

». 0

no hubo que sufrir tanto...”; "mostrd una cara diferente a la que exhibi6é ante Argentina”.

Segun Vanguardia. (2011)

En cuanto al sentir colectivo, fue un torneo que despertd expectativas moderadas pero
sinceras. La gente se enganchd nuevamente, sobre todo por ver a una seleccion mas
estructurada. Se percibia que algo diferente se estaba gestando, aungue adn faltaba madurez
para competir de td a ta con los grandes. Las redes sociales comenzaron a jugar un papel mas
importante, y el hincha colombiano se mostré6 mas analitico, menos emocional, lo cual

reflejaba un cambio generacional en la relacién con la seleccion.

Desde el punto de vista economico, el torneo tuvo impacto directo en Argentina como
pais anfitrion, con ciudades como Mendoza y Santa Fe beneficiadas por el flujo turistico y la
cobertura mediatica. Para Colombia, hubo algunos beneficios, un repunte en la venta de
camisetas y productos oficiales, una mayor audiencia televisiva en los partidos clave.
Ademas, si se not6 una recuperacion en el interés comercial por la seleccion, algo que venia
en declive desde 2007. En comparacion con los torneos anteriores, especialmente el
frustrante paso por Venezuela en 2007, la Copa América 2011 representd una mejora en

varios sentidos. Aunque no se tradujo en resultados historicos, si dejé una sensacion de
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reconstruccion y de que el proyecto futbolistico empezaba a tomar forma. Fue, en muchos

sentidos, el predAmbulo silencioso de lo que vendria con la generacion dorada del fatbol

colombiano.

Copa America 2015 — Sede Chile

Tabla 6: Copa América Chile

Copa América 2015 - Sede Chile

Fase De Grupos - Grupo C

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultado  Ganador Del
(Espectadores) Encuentro
14/06/2015 Colombia  Estadio El 12387 0-1 Venezuela
Vs Teniente
Venezuela  (Rancagua)
17/06/2015 Colombia  Estadio 44008 1-0 Colombia
Vs Brasil Monumental
David Arelleno
(Santiago)
21/06/2015  Colombia  Estadio German 17231 0-0 Empate

Vs Per( Becker (Temuco)
Posicion Fase De Grupos
Seleccion Posicion Puntos Totales
Colombia 3 4
Cuartos De Finales — 6° Posicion
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultado  Ganador Del
(Espectadores) Encuentro
26/06/2015  Colombia  Estadio Sausalito 21508 0-0 Argentina
Vs (Vina Del Mar) Penaltis
Argentina 4-5

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE,

2015)

Colombia llegé a la Copa América 2015 con altas expectativas. Venia de un

Mundial 2014 brillante, con James Rodriguez como figura global y un equipo que habia

enamorado al pais y al mundo. La ilusion era inmensa: se hablaba de una generacién

dorada, y muchos esperaban que el equipo pelease seriamente por el titulo. Sin embargo, el

rendimiento estuvo muy por debajo de lo anticipado. El equipo avanz6 con dificultad desde
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la fase de grupos y fue eliminado en cuartos de final por Argentina, en penales, tras un

empate sin goles. El balance dejo mas preguntas que respuestas.

La sensacion colectiva fue de decepcidn contenida. No se traté de un fracaso
rotundo, pero si de una actuacion que desentono frente al potencial que se habia mostrado
en Brasil 2014. La prensa se dividid entre quienes defendian el proceso de José Pékerman y
quienes exigian mayor ambicion y protagonismo. Pues Cosoy, N. (2015) la decia que era
“la era Pékerman”. El tinico gran destello fue la victoria ante Brasil en fase de grupos, en
un partido intenso que sirvié como desahogo emocional para la hinchada, todavia dolida
por la eliminacion en el Mundial anterior. Aun asi, esa alegria fue efimera, eclipsada

rapidamente por las dudas tacticas y la falta de contundencia ofensiva.

Desde un punto de vista social, el torneo si gener6 una fuerte movilizacion. La gente
acompafid con entusiasmo desde el inicio, con reuniones familiares, consumo de partidos
en bares, camisetas de James y Cuadrado por todas partes, y un clima general de esperanza.
Las emociones estuvieron a flor de piel, especialmente en ese triunfo frente a Brasil, que se
vivié como una pequefa revancha simbolica. Sin embargo, la eliminacion en cuartos marcé
una ruptura momentanea en el entusiasmo: se sintié como un golpe seco para una

generacion que habia acostumbrado al pais a sofiar en grande.

En lo econdmico, Para Colombia, los beneficios fueron también significante, pue
segun datos de Banco Mundial en un reporte de la Camara de Comercio de Cali (2016)
Colombia ocupd el tercer puesto con mayores ingresos por concepto de remesas entre todos
los participantes del torneo. Ademas, Las grandes marcas que patrocinaban a la seleccién

aprovecharon la visibilidad de figuras como James y Falcao para lanzar camparias
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publicitarias agresivas. El consumo de productos asociados al futbol como: televisores,
camisetas, promociones en comidas rapidas, planes de television por cable. Aumento

durante el torneo, aunque sin alcanzar niveles del Mundial.

La derrota temprana impacto en el interés comercial posterior, frenando un posible
impulso sostenido. Comparada con las Copas anteriores, la de 2015 dej6 una mezcla
compleja: Colombia no fracasé rotundamente, pero tampoco cumplié con las expectativas.
Fue un torneo que confirmd el talento individual, pero que puso en duda la capacidad
colectiva del grupo para afrontar partidos decisivos. Una especie de realidad agridulce para
una aficion que comenzaba a acostumbrarse al protagonismo, y que esta vez se fue con la
sensacion de que el equipo estaba para mas, pero no lo demostro, ya que, aunque el equipo
mostro solidez defensiva, la falta de goles y creatividad ofensiva fue evidente. Jeison
Murillo fue uno de los puntos positivos, siendo reconocido como el mejor joven del torneo.

Segun lo publicado en FLASHSCORE (2015).

Copa América 2016 Centenario — Sede Estados Unidos

Tabla 7: Copa América 2016 Centenario — Estados Unidos

Copa América 2016 Centenario - Sede Estados Unidos
Fase De Grupos - Grupo A

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
3/06/2016  Colombia Vs Levi’S Stadium 67439 2-0 Colombia
Estados (Santa Clara)
Unidos
7/06/2016  Colombia Vs Rose Bowl 42766 2-1 Colombia
Paraguay (Pasadena)
11/06/201 Colombia Vs Nrg Stadium 45808 2-3 Costa Rica
6 Costa Rica  (Houston)
Posicion Fase De Grupos
Seleccion Posicion Puntos Totales
Colombia 2 6

53



Cuartos De Finales

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
17/06/201 Colombia Vs Meadowlands 79194 1-0 Colombia
6 Perl Stadium (East
Rutherford)
Semifinales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
22/06/201 Colombia Vs Soldier Field 55423 0-2 Chile
6 Chile (Chicago)
3° Posicion
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
25/06/201 Colombia Vs State Farm 29041 1-0 Colombia
6 Estados Stadium (Glendale)
Unidos

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE,

2016)

La Copa Ameérica Centenario, organizada de forma extraordinaria en 2016 para
conmemorar los 100 afios del torneo, fue una edicion especial tanto en lo simbolico como
en lo competitivo. Colombia lleg6 con un grupo experimentado y con la intencién clara de
competir al m&s alto nivel. Bajo el mando de José Pékerman, la seleccion tuvo un
rendimiento destacado, alcanzando las semifinales por primera vez desde 2004. Aunque
termind en el tercer lugar tras vencer a Estados Unidos, la sensacion fue que el equipo

habia cumplido, pero sin brillar.

Desde el inicio, la participacion colombiana despertd entusiasmo. El equipo mostro
solidez y efectividad, especialmente en la fase de grupos, con victorias importantes ante
Estados Unidos y Paraguay. La derrota en semifinales frente a Chile (2-0), sin embargo,
dejo claro que Colombia aln tenia dificultades para imponerse ante rivales de jerarquia en

instancias decisivas. A pesar de eso, el ambiente general fue positivo: se habl6 de un equipo
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maduro, competitivo, y con figuras consolidadas como James Rodriguez, quien seguia

siendo el referente del proceso post-Mundial.

La respuesta social fue notable. La comunidad colombiana en Estados Unidos jugo
un papel protagénico: miles de hinchas colmaron estadios en ciudades como Santa Clara,
Pasadena y Houston, generando un ambiente de localia para la seleccion. Las banderas,
canticos y caravanas antes de cada partido reflejaron una conexion emocional poderosa
entre el equipo y sus seguidores. En Colombia, el seguimiento fue masivo: los partidos se
convirtieron en eventos nacionales, con niveles altos de audiencia y presencia constante en

medios y redes.

Esta copa también tuvo importantes repercusiones econdémicas y sociales para
Colombia, especialmente en un momento histérico marcado por la incertidumbre politica y
el anhelo de reconciliacion nacional. Mientras la seleccidn nacional se preparaba para
competir en este torneo conmemorativo, el pais atravesaba un periodo de profundas
transformaciones debido al proceso de paz entre el Gobierno y la guerrilla de las FARC,
desarrollado en La Habana. Esta coyuntura hizo que la Copa se viviera con una carga
simbadlica adicional: por un lado, el futbol sirvié como una vélvula de escape emocional,
capaz de unir a los colombianos alrededor de una causa comun y de aliviar temporalmente
las tensiones politicas; por otro lado, el evento permitio visibilizar las oportunidades
econdmicas que ofrece la integracion comercial con los paises del continente, muchos de
los cuales participaron en el torneo. Segun datos de la Camara de Comercio de Cali (2016),
el comercio exterior con las naciones participantes represento una parte significativa de las
importaciones y exportaciones colombianas, lo que demuestra como el contexto deportivo

se entrelaz6 con intereses econdmicos estratégicos.
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Ademas, el entusiasmo por la Copa dinamizo sectores como el comercio, la

gastronomia, la publicidad y los medios, generando un ambiente de optimismo que

contrastaba con los debates nacionales sobre el futuro del pais. En suma, la Copa América

Centenario se vivio en Colombia no solo como un espectaculo futbolistico, sino también

como un simbolo de esperanza y cohesion social, en medio de un complejo escenario de

transicion politica y busqueda de paz duradera.

En comparacidn con las ediciones de 2011 y 2015, la Centenario dej6 una

percepcion mas estable. No hubo una exaltacion desbordada, pero si una valoracién sobria

del trabajo hecho. Se reconocid la consistencia del proceso Pékerman y se reafirmo la idea

de que Colombia habia vuelto a ser una seleccion de respeto. A nivel emocional, hubo

orgullo; no se tocd el cielo, pero tampoco se cayd. Fue una edicion que sirvié para

fortalecer la identidad futbolistica del equipo y para consolidar el vinculo con su gente.

Copa América 2019 — Sede Brasil

Tabla 8: Copa América 2019 — Brasil

Copa América 2019 — Sede Brasil

Fase De Grupos - Grupo B

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
15/06/201 Colombia Vs Arena Fonte Nova 3552 2-0 Colombia
9 Argentina  (Salvador)
19/06/201 Colombia Vs Estadio Do 22079 1-0 Colombia
9 Catar Morumbis (Sao
Paulo)
23/06/201 Colombia Vs Arena Fonte Nova 13903 1-0 Colombia
9 Paraguay (Salvador)
Posicidon Fase De Grupos
Seleccion Posicion Puntos Totales
Colombia 1 9

Cuartos De Finales-52 Posicion
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Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
28/06/201 Colombia Vs Neo Quimica 44062 0-1 Chile
9 Chile Arena (Sao Paulo)

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE,

2019).

La Copa Ameérica 2019 fue un torneo que despertd grandes expectativas en
Colombia. Bajo la direccién de Carlos Queiroz, la seleccion llegaba con un plantel maduro,
experimentado y con nombres de peso como James Rodriguez, Radamel Falcao, Duvan
Zapata y David Ospina. Durante la fase de grupos, el equipo mostr6 un futbol sélido, con
un rendimiento impecable: tres victorias, cero goles en contra y un juego convincente,
incluyendo un triunfo ante Argentina (2-0) que elevo los animos de una aficion avida de un
titulo continental. Sin embargo, la eliminacion en cuartos de final ante Chile, por penales,
luego de un empate sin goles, trajo de nuevo esa sensacion amarga de quedarse cerca sin

lograrlo.

A nivel emocional, el torneo fue una montafa rusa. El entusiasmo inicial fue total:
se hablaba de una de las mejores versiones de Colombia en mucho tiempo, con equilibrio
entre defensa y ataque, y una idea de juego clara. La eliminacién, por segunda edicion
consecutiva, sin haber recibido goles y sin haber perdido en tiempo reglamentario, genero
frustracion en la hinchada. No fue una decepcidn como en otros torneos, sino mas bien
impotencia: el equipo gustd, convencio, pero no alcanzo. La frase mas repetida en medios y

redes fue “jugamos como nunca, pero no ganamos como siempre”.

En lo social, la participacion de Colombia tuvo un impacto fuerte. Las transmisiones

televisivas alcanzaron altos niveles de audiencia, y el apoyo en redes fue masivo. Se vivio
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una comunién notable entre la gente y el equipo, alentada también por una seleccion que
jugaba bien y transmitia seguridad. El ambiente durante los partidos fue festivo, con bares
Ilenos, banderas en las calles y una sensacion de unidad nacional que suele aflorar en estos
torneos. El regreso a casa sin el trofeo no rompid ese vinculo, pero si dejo una sensacion de

deuda emocional que el equipo aun no saldaba.

Econdmicamente, la Copa América 2019 tuvo un impacto significativo en
Colombia. Aunque Brasil fue el pais anfitrion y principal beneficiario en términos de
turismo e inversion, en Colombia se observo un notable dinamismo comercial. Sectores
como bares, restaurantes y tiendas deportivas experimentaron incrementos en sus ventas.
Segun Garcia Mahecha, C. A. (2019) en una encuesta hecha por el director de Fenalco
Bogotd, durante el torneo, las ventas en estos establecimientos aumentaron en promedio un
47%, llegando en algunos casos hasta un 120% en comparacion con un fin de semana
normal. Marcas patrocinadoras lanzaron campafas de amplio alcance, y la venta de
camisetas, televisores y planes premium de transmision registré un alza considerable.
Ademaés, la imagen de los jugadores colombianos se fortalecio en el mercado internacional,

impactando positivamente tanto en el &mbito comercial como en sus respectivos clubes.

Comparada con ediciones anteriores, la Copa 2019 fue similar a la Centenario de
2016 en términos de rendimiento, pero con un juego mas convincente. Sin embargo, la
eliminacion por penales volvio a dejar esa sensacion de que a Colombia le cuesta cerrar los
partidos importantes. Fue un torneo que renovo la ilusion, pero también consolidd una
narrativa ya conocida: una seleccion talentosa, respetada, pero ain incapaz de superar el

ultimo gran obstaculo para alcanzar la gloria.
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Copa América 2021 — Sede Brasil

Tabla 9: Copa América 2021 — Brasil.

Copa América 2021 - Sede Brasil

Fase De Grupos - Grupo B

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
13/06/202  Colombia Vs Arena Pantanal Sin Publico 1-0 Colombia
1 Ecuador (Cuiabd) (Covid-19)
17/06/202  Colombia Vs Estadio Olimpico Sin Publico 0-0 Empate
1 Venezuela  Pedro Ludovico (Covid-19)
(Goiania)
20/06/202 Colombia Vs Estadio Olimpico Sin Publico 1-2 Per(
1 Perl Pedro Ludovico (Covid-19)
(Goiania)
23/06/202  Colombia Vs Estadio Olimpico Sin Publico 1-2 Brasil
1 Brasil Nilton Santos (Rio (Covid-19)
De Janeiro)
Posicidon Fase De Grupos
Seleccion Puntos Totales
Colombia 4
Cuartos De Finales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
3/07/2021  Colombia Vs Estadio Nacional Sin Publico 1-0 Colombia
Uruguay Mané Garrincha (Covid-19)
(Brasilia)
Semifinales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
6/07/2021 Colombia Vs Estadio Nacional Sin Publico 2-1 Argentina
Argentina  Mané Garrincha (Covid-19)
(Brasilia)
3° Posicion
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
9/07/2021  Colombia VVs Estadio Nacional Sin Publico 3-2 Colombia
Perd Mané Garrincha (Covid-19)

(Brasilia)

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (FLASHSCORE,

2021)

La Copa Ameérica 2021 fue una edicion marcada por la incertidumbre y la

adaptacion. Inicialmente planificada para disputarse en Colombia y Argentina, el torneo
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termino celebrandose exclusivamente en Brasil debido a la crisis sanitaria derivada de la
pandemia de COVID-19 y al estallido social que atravesaba Colombia. Este cambio dej6 un
sabor agridulce entre los hinchas: por un lado, se desvanecia la ilusion de ser sede; por otro,
se mantenia viva la esperanza de hacer un buen papel en un contexto atipico, lleno de

restricciones sanitarias, estadios vacios y tension social en las calles.

La pérdida de la sede tuvo fuertes repercusiones economicas. Segin quien era
ministro del Deporte, Erne sto Lucena, Colombia dejé de percibir entre $15.000 y $20.000
millones de pesos, y si el torneo se hubiese realizado con aforo completo, los ingresos
proyectados habrian superado los $45.000 millones, segun Infobae, (2021). Ademas, se
invirtieron cerca de $12.500 millones en la adecuacion de estadios como EI Campin, el
Metropolitano, el Pascual Guerrero y el Atanasio Girardot, principalmente en mejoras
tecnoldgicas y de iluminacion. También, algunos sectores como el turismo no veian un
impacto inmediato debido a la falta de hinchas internacionales, bares, restaurantes y
comerciantes esperaban beneficios si se levantaban las restricciones locales, como el toque
de queda y la ley seca, lo describe en una nota periodistica Hernandez, C. A. (2021). A esto
se sumaban expectativas laborales: se proyectaban mas de 5.600 empleos directos y 16.600

indirectos, como lo destaco el propio Ernesto Lucena, dicho por Rengifo, L. A. (2021).

El Congreso, por su parte, habia aprobado con entusiasmo un proyecto de ley que
otorgaba exenciones tributarias y beneficios aduaneros para facilitar la realizacion del
torneo. Desde el Senado se valoré el potencial del evento como “una vitrina internacional”
clave para la reactivacion economica pos pandemia, segin Gonzélez, C. (2020). Sin
embargo, la negativa de la Conmebol de aplazar el torneo para noviembre, como propuso el

gobierno colombiano, frustrd este escenario. Lucena lamentd la rapidez con la que la
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Confederacion rechazo la solicitud, afirmando que “perdimos un eje de reactivacion

economica y social” Infobae, (2021).

En lo deportivo, Colombia dirigido por Reinaldo Rueda, llegé al torneo en medio de
criticas y resultados irregulares en eliminatorias, pero terming alcanzando el tercer lugar
tras vencer 3-2 a Per(. Aunque el juego no fue brillante, el equipo mostré caracter,
especialmente en la semifinal ante Argentina que se defini6 por penales. La gran revelacién
fue Luis Diaz, quien comparti el titulo de goleador con Lionel Messi, y se consolidé como

una figura de proyeccion internacional.

Desde lo emocional, la Copa América 2021 fue vivida a la distancia, sin publico en
los estadios, pero con un fuerte acompafiamiento desde casa. Las redes sociales y la
television mantuvieron el fervor, y la actuacion de Diaz sirvié como simbolo de union
nacional en medio de un pais fracturado. La prensa, aunque critica con el funcionamiento
tactico del equipo, destaco su entrega y la forma en que se sobrepuso a las adversidades. En
definitiva, la Copa América 2021 no fue el torneo que Colombia esperaba organizar ni
capitalizar econdmicamente, pero dejé lecciones importantes. A pesar de las limitaciones,
el futbol volvié a demostrar su poder para emocionar, proyectar talentos y generar cohesion

social, incluso en medio del caos.

Copa América 2024 — Sede Estados Unidos

Tabla 10: Copa América 2024 — Estados Unidos

Copa América 2024 - Sede Estados Unidos
Fase De Grupos - Grupo D

Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
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24/06/202  Colombia Vs Nrg Stadium 67059 2-1 Colombia
4 Paraguay (Houston)
28/06/202  Colombia Vs State Farm 27386 3-0 Colombia
4 Costa Rica  Stadium (Glendale)
2/07/2024  Colombia Vs Levi’S Stadium 70971 1-Ene Empate
Brasil (Santa Clara)
Posicion Fase De Grupos
Seleccion Posicion Puntos Totales
Colombia 1 7
Cuartos De Finales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
6/07/2024  Colombia Vs State Farm 39740 5-0 Colombia
Panama Stadium (Glendale)
Semifinales
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad  Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
10/07/202  Colombia Vs Bank Of America 70644 1-0 Colombia
4 Uruguay Stadium
(Charlotte)
Final-22 Posicion
Fecha Partido Estadio Asistencia Resultad ~ Ganador Del
(Espectadores) 0 Encuentro
14/07/202  Colombia Vs Hard Rock 65300 0-1 Argentina
4 Argentina  Stadium (Miami
Gardens)

Nota: la tabla fue elaborada por el autor con datos interpretados y rescatados de (CONMEBOL,

2024)

La Copa America 2024 represent6 una de las experiencias méas intensas, emotivas y

significativas para la aficion colombiana en décadas. Bajo el liderazgo del técnico Néstor

Lorenzo, y con una nébmina equilibrada entre juventud y experiencia, Colombia protagoniz6

una campafia memorable que los llevé a disputar la gran final del torneo, algo que no

ocurria desde 2001. Aunque el titulo se escap6 frente a una poderosa Argentina, el

recorrido dejé una huella profunda en la hinchada, que vivio el torneo con una mezcla de

ilusion, orgullo y catarsis colectiva.
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Desde lo futbolistico, la seleccion mostro una identidad clara: fatbol ofensivo,
caracter en momentos criticos y una conexion visible entre jugadores y cuerpo técnico. Luis
Diaz, Jefferson Lerma, James Rodriguez y Camilo Vargas fueron algunas de las figuras
destacadas. La victoria en semifinales ante Uruguay fue uno de los momentos cumbre,
tanto por el rendimiento del equipo como por el impacto emocional que generd. Este
resultado consolid6 una narrativa de recuperacion y madurez que fortalecié el vinculo con

la aficion.

El acompafiamiento de los hinchas fue masivo. Dentro y fuera del pais, la respuesta
social fue abrumadora. En Estados Unidos, la comunidad colombiana llené estadios,
convirtiendo cada juego en una fiesta tricolor que fue replicada por medios internacionales
como ejemplo de pasion latinoamericana, segun Herrera Espitia, A. F. (2024). En
Colombia, los partidos paralizaron ciudades, las camisetas oficiales se agotaron en
multiples puntos de venta, y las calles se llenaron de colores patrios. La “fiebre amarilla” se

convirtié nuevamente en una fuerza social capaz de unir al pais méas alla de sus diferencias.

En términos econémicos, el torneo tuvo un impacto directo y positivo. Fenalco
estimé un aumento del 20 % en las ventas del comercio formal durante los fines de semana
de partido, segun Ospina Henao, D. A. (2024), mientras que sectores como bares y
restaurantes reportaron incrementos superiores al 100 % en ciudades como Bogot4,
Medellin y Barranquilla. Gomez Guasca, C., & Lorduy, J. (2024). La venta de camisetas se
dispar6, con un crecimiento bastante alto en plataformas online como Mercado Libre, y
productos como snacks, electrodomésticos y tecnologia también registraron picos de
consumo. Ademas, plataformas de transporte como Cabify informaron aumentos en la

demanda de hasta un 179% en ciudades clave, impulsadas por los partidos de la Seleccion.
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El turismo también se vio beneficiado. Solo para la final, las busquedas de vuelos
hacia Miami aumentaron un 45 %, y aerolineas como Avianca lanzaron vuelos especiales
para cubrir la demanda, segiin Ospina Henao, D. A. (2024). Hoteles como Movich
disefiaron paquetes tematicos, promociones y pantallas gigantes para atraer a los
aficionados. En paralelo, la transmision del torneo, las camparfias de patrocinadores y el
marketing digital generaron ingresos publicitarios y fortalecieron la imagen internacional

del pais y su seleccion, Hurtado, F. (2024).

El impacto fue tan profundo que incluso se decret6 un dia civico nacional para el
lunes siguiente a la final, independientemente del resultado, en reconocimiento al efecto
unificador del torneo, Gomez Guasca, C., & Lorduy, J. (2024). La fiesta del futbol también
trajo consigo efectos secundarios interesantes: el consumo energético aumentd durante los
partidos, especialmente en restaurantes y zonas de alta concentracion de publico, segin

reportes de Bia Energy.

Comparada con otras ediciones recientes, la Copa América 2024 fue sin duda la méas
completa en términos de sensaciones, organizacion e impacto nacional. Colombia volvié a
una final, mostro caracter, proyeccion y profundidad tactica. La conexion entre hinchas,
jugadores y pais se hizo mas fuerte. A pesar de no conseguir el trofeo, el torneo fue
asumido como un triunfo simbdlico y una reafirmacion de que el futbol colombiano esta de
regreso. No solo se consolidd una generacion competitiva, sino también un fendmeno

econdmico y social que revitalizd sectores enteros.

El torneo también ayudé a fortalecer la inclusion deportiva y cultural en una nacion

diversa, abriendo espacio a nuevas audiencias y motivando a los jovenes a involucrarse en
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el deporte, Herrera Espitia, A. F. (2024). En suma, la Copa América 2024 no fue solo un
evento futbolistico: fue un fendmeno de pais, una plataforma de cohesion social, y un motor
de activacion econdmica. En este destaco por el rendimiento historico de Colombia, que
alcanzd su mejor nivel en afios, manteniendo una solida defensa y mostrando un ataque
dinamico. Aunque no lograron levantar el titulo, la actuacion fue un claro mensaje del

crecimiento del futbol colombiano en el ambito internacional. Seguin CONMEBOL (2024).

4.3. Establecer la relacion entre el comportamiento econoémico del sector de Comercio,
Restaurantes y Hoteles frente a la participacion de la seleccién de Colombia de futbol

en la Copa América entre 2000 y 2024.

El futbol y la economia estan profundamente ligados, especialmente en eventos de
gran magnitud como la Copa América. Este torneo no solo despierta la pasion de millones
de aficionados, sino que también impacta de manera significativa el dinamismo econémico

de los paises participantes como lo es Colombia.

Asi mismo, desde la produccién, la celebracion de la Copa América genera un
aumento en diversas industrias, como la manufactura de productos deportivos, la
publicidad, el turismo y la gastronomia, que permite a las empresas locales y
multinacionales intensificar su actividad industrial para satisfacer la creciente demanda de
camisetas, balones, televisores y otros articulos relacionados con el fatbol. De igual forma,
sectores como el transporte y hoteleria experimentan un notable dinamismo, puesto que,
tanto individuos locales como visitantes buscan disfrutar del torneo en restaurantes, bares o

puntos de encuentro (Quispe & Rivera 2018).
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En concordancia con lo anterior, este incremento en la produccion y la oferta de
servicios se traduce en un mayor consumo. Los hogares colombianos, a medida que la
seleccion Colombia avanza en las diferentes fases se sienten motivados por la emocion del
torneo y tienden incrementan su gasto en productos alusivos a la Copa América e incluso
en reuniones sociales para ver los partidos. Esta efervescencia econdmica se convierte en
un motor temporal para el comercio y el empleo, impulsando las ventas en pequefios y

grandes negocios (Pablo, Garc, & Pena).

Por Gltimo, se realiza la tabla de correspondencia que tiene en cuenta la relacion que
existe entre la variacion porcentual del PIB en el sector Comercio Restaurante y Hoteles
contra la posicion de Colombia en cada una de sus participaciones desde del afio 2000 hasta

2024.
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Figura 3: Correspondencia

PIB SECTOR DE COMERCIO RESTAURANTE Y HOTELES-III TRIMESTRE

POSICION DE
COLOMBIA EN LA
COPA AMERICA

2001(111)

2004(111) 2007(111) 2011(111)

2015(111) 2016(111) 2019(111) 2021(111) 2024(111)

2001(111)

7,1%
Campeon

2004(111)

2007(111)

2011(111)

2015(111)

2016(111)

2019(111)

2021(111)

2024(111)

12,34%
42 Posicion
11,33%
92 Posicién
11,96%
52 Posicion

11,54%
62 Posicion
9,58%
32 Posicion
12,75%
52 Posicion
30,95%
32 Posicién
10,80%

22 Posicién

El desempefio de la seleccion Colombia en torneos internacionales, especialmente

en la Copa América, genera un impacto significativo en el pais desde un punto de vista

econdémico y social. Sin embargo, una pregunta clave es si este impacto también se traduce

en efectos econdmicos tangibles, especialmente en sectores que dependen del consumo y el

entretenimiento, como el de Comercio, Restaurantes y Hoteles. Para evaluar esta posible

relacion, se analizaron los datos del PIB de dicho sector de la economia, de los afios en los

que se disputd la Copa América, comparandolos o relacionandolos con el desempefio de la

seleccion nacional en el torneo, como puede evidenciar en el siguiente gréfico.
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Grafico 5: PIB vs Posicion
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Al observar los datos de la posicion de Colombia entre 2001 y 2024 contra la
variacion porcentual como se ve en el grafico, no se evidencia una relacién directa ni
sistematica entre el desempefio deportivo de la Seleccién Colombia en la Copa América y
la variacién del PIB del sector de Comercio, Restaurantes y Hoteles en el tercer trimestre de
cada afio. Aunque hay algunos momentos donde una buena posicién parece coincidir con

un crecimiento econdmico en el sector, estos casos no son constantes ni generalizables.

Para el afio 2001, la participacion de la seleccion Colombia fue excelente, debido
qué, gand su primera y Unica Copa Ameérica hasta la fecha, siendo el pais anfitrion. A pesar
de la importancia del evento y la euforia nacional, sin embargo, el crecimiento del PIB fue
solo del 7,1%, uno de los méas bajos del periodo analizado. Esto indica que el éxito
deportivo no se tradujo en un impulso significativo para el sector. Esto sugiere que, aunque

el torneo pudo haber incentivado el consumo durante su realizacion, no se refleja en un
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crecimiento sostenido para el sector, Colombia obtuvo un titulo sin impacto econémico

positivo.

Continuando la linea de tiempo de los torneos celebrados, para el afio 2004.
Colombia alcanzo un crecimiento moderado tras alcanzar el tercer puesto. Obtuvo el 4
puesto, el PIB creci6 un notable 12,34%, lo que sugiere una posible influencia del torneo en
la dindmica comercial y turistica., lo que sugiere un impacto positivo del evento en el
sector. La emocion de la aficion por generada por el buen desempefio de la seleccion pudo
haber incentivado el consumo en bares y restaurantes, asi como la demanda turistica

interna, lo cual fue positivo y notorio para el pais.

En el afio 2007, se ve algo fuera de lo comin, se rompe la légica de que, a mejor
posicién, mayor crecimiento. Colombia fue eliminada en la fase de grupos (9 posicion),
pero el PIB del sector creci6 un significativo 11,33%. Esto indica que factores externos al
torneo, fueron los verdaderos impulsores del crecimiento. Pues se espera que a medida que
la seleccién avanza en posiciones, aumente el consumo en bares y restaurante. Para este afio
la seleccidn, tuvo una eliminacion temprana y ademas un crecimiento del sector,

descartando una relacion directa con la participacion de la seleccion.

Continuando en el siguiente torneo, debutado en el afio 2011, se puede observar que
el sector alcanzo un crecimiento moderado de 11,98%, pues Colombia fue eliminada en
cuartos de final, y el PIB del sector mostré un crecimiento leve con respecto al torneo
anterior. Aunque esto podria sugerir cierta relacién, el aumento no fue significativo, lo que

hace dificil atribuirlo al desempefio que obtuvo la seleccion en la Copa América.
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La Copa America 2015, celebrada en Chile. Este afio demuestra que expectativas de
consumo, coyuntura econémica o turismo independiente al torneo pueden ser motores mas
fuertes para el sector. Refuerza la idea de que el futbol no es un determinante directo del
crecimiento. se puede decir que fue una expansion del sector y posiblemente con no
relacion con el torneo, ya que, en este afio si se observa un crecimiento, con respecto al

trimestre del afio anterior en el PIB del sector Comercio, Restaurantes y Hoteles.

En el afio siguiente, se vuelve a celebrar la copa américa, festejando el centenario,
100 afios desde que se jugo el primer torneo. Colombia logré el podio (3° lugar), pero el
PIB fue inferior al de otros afios con peores posiciones. Esto refleja que ni siquiera un buen
resultado deportivo garantiza un alto impacto econémico. En la gréafica, este punto esta en

una posicion media-baja, lo cual debilita ain mas la hipotesis de correlacion.

Siguiendo con el desarrollo de la Copa américa para el afio 2019, el PIB tuvo un
repunte importante en la variacion del 12,75%, a pesar de una eliminacion en cuartos de
final. Este afio se comporta como 2007: mal resultado deportivo, pero buen desemperio
economico. La dispersion vuelve a confirmar que la relacion es erratica y no sigue patron

l6gico entre variables.

Para el afio 2021, hubo una fuerte recuperacién del PIB con respecto al trimestre
anterior, este es el valor més alto del PIB registrado en todos los periodos analizados, pero
no debido al fatbol. Se trata de una recuperacion pos COVID-19 donde el pais salia de
confinamientos y se reactivaba la economia, se observa un crecimiento econémico, mas que
efecto del futbol, se estaba saliendo de una pandemia. Este crecimiento extraordinario del

PIB en el tercer trimestre de 2021 se debe principalmente a esta recuperacion econdémica.
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La Copa se jugo sin publico, minimizando su impacto. Aunque el punto es muy alto (el méas
alto, un dato atipico) en la grafica, no representa un efecto deportivo, sino una correccion

econdmica natural tras una crisis.

En el ultimo afio celebrada la Copa América hasta la fecha, en el 2024, Colombia
obtuvo un subcampeonato sin impacto econémico claro, llegé al podio. A pesar de que
Colombia alcanzo la final, el PIB de 10,80% del sector no mostré un crecimiento
significativo en el tercer trimestre, fue mas bajo que el de afios con resultados peores. Esto
indica que el éxito del equipo en el torneo no siempre se traduce en una mayor actividad

econdmica para el sector.

Concluyendo, ¢existe una relacion clara en el desempefio de la seleccion Colombia
y PIB en el sector Comercio, Restaurantes y Hoteles? Un analisis generalizado de los datos
y resultados de la seleccién en el campeonato. Se muestra que, si bien en algunos afios
(2004 y 2019) parece haber una correspondencia positiva entre el desempefio de la
seleccién y el crecimiento del sector, en otros (2001, 2007, 2016 y 2024) no se observa una
relacion consistente. El éxito de la seleccion en la Copa América puede tener un impacto en
el sector de Comercio, Restaurantes y Hoteles, pero no de manera sistematica ni predecible.
Otros factores pueden jugar un papel mas determinante en la dindmica econémica del

sector.

No existe una correlacion solida ni una causalidad directa entre la posicién de la
Seleccion Colombia en la Copa América y el comportamiento del PIB del sector de
Comercio, Restaurantes y Hoteles en el tercer trimestre. A pesar de algunos afios donde se

puede percibir cierta relacion, en la mayoria de los casos el desempefio deportivo no se
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traduce en un impacto econdmico positivo significativo. La evidencia de los datos sugiere
que los movimientos del PIB sectorial responden principalmente a dindmicas econdémicas

mas amplias y estructurales, siendo el futbol un factor circunstancial y de efecto limitado.

Desde una perspectiva mas econdmica, el crecimiento del PIB sectorial responde a
multiples variables: estacionalidad, turismo nacional e internacional, politica econémica,
inversion, factores externos como crisis sanitarias o recesiones globales, y también la
demanda agregada. Si bien el rendimiento deportivo puede incidir puntualmente.
especialmente si la Copa se celebra en el pais anfitrion, su efecto tiende a ser temporal,
emocional y marginal, mas relacionado con el consumo inmediato durante los partidos,
pero sin capacidad de impulsar un crecimiento sostenido de todo un trimestre econémico.
Tampoco se pueden ignorar los efectos diferidos: un torneo celebrado a mediados de afio
puede estimular el consumo momentaneo, pero verse contrarrestado por otros factores
(como inflacion, impuestos, desempleo, o variacion del tipo de cambio) que afectan el

balance final del PIB trimestral.

Resultados
El anélisis desarrollado a lo largo de esta investigacion permitio observar y
contrastar dos dimensiones fundamentales: el comportamiento econémico del sector de
Comercio, Restaurantes y Hoteles en Colombia entre los afios 2000 y 2024, y la
participacion de la seleccion nacional de futbol en la Copa América durante ese mismo
periodo. A partir de la triangulacion de datos estadisticos y narrativas historico-sociales, se
evidencio que, si bien existen impactos economicos positivos asociados a los eventos

deportivos, estos tienden a manifestarse de manera puntual y transitoria.
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En términos cuantitativos, los datos extraidos del Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica (DANE) reflejan un comportamiento general de crecimiento
sostenido en el sector objeto de estudio, con caidas abruptas Unicamente durante eventos
excepcionales como la pandemia por COVID-19 en 2020. Posteriormente, se destaca una
rapida recuperacion que posiciono al sector por encima de los niveles pre-pandémicos, con
aumentos progresivos tanto en el valor agregado como en la tasa de crecimiento del PIB
sectorial. Esta tendencia revela un dinamismo estructural influenciado por factores
multiples, entre los cuales el deporte cumple un papel complementario, pero no

determinante.

Al realizar el cruce de ambas dimensiones, se identificd que el crecimiento
economico del sector Comercio, Restaurantes y Hoteles en Colombia se encuentra
fuertemente ligado a variables macroecondmicas, politicas publicas, inversion extranjera'y
cambios en el comportamiento del consumidor a largo plazo. La Copa América, aunque
significativa como fenémeno cultural y social, opera como un catalizador momentaneo que
puede dinamizar temporalmente el consumo, pero cuya incidencia estructural sobre el PIB

es limitada.

En consecuencia, los resultados obtenidos permiten establecer que la vinculacion
entre eventos deportivos y crecimiento econémico en sectores especificos como el
analizado debe ser entendida desde una perspectiva de complementariedad y no de
causalidad directa. La evidencia mostrada no soporta la hipdtesis de que un mejor
desempefio deportivo garantice un crecimiento econdmico sostenido en el sector terciario
colombiano, sino que revela una relacion mas compleja, mediada por multiples variables

contextuales y estructurales.
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Conclusion
Esta investigacion permitio comprender la dimension econdmica de los eventos
deportivos, especificamente en lo concerniente a la Copa América, como elemento
coyuntural dentro de la dinamica del sector terciario colombiano. Se concluye que, si bien la
seleccion nacional de futbol tiene un alto impacto emocional y sociocultural dentro del pais,
este no se traduce de manera automatica ni permanente en un impacto econémico de gran

envergadura sobre el sector de Comercio, Restaurantes y Hoteles.

La evidencia indica que existen repuntes temporales en el consumo durante los afios
en que se celebra el torneo continental, especialmente en momentos en que el equipo nacional
avanza a instancias decisivas. Sin embargo, estos repuntes no son lo suficientemente fuertes
ni frecuentes como para incidir en el comportamiento anual del Producto Interno Bruto
sectorial de manera contundente. Lo anterior permite inferir que el vinculo entre el
desempefio deportivo de la seleccion y el crecimiento econdmico del sector terciario es débil,
circunstancial y mediado por factores adicionales, tales como el contexto politico, las
condiciones del mercado laboral, el poder adquisitivo de los consumidores y los niveles de

inversion extranjera.

Por tanto, se puede afirmar que la Copa América tiene el potencial de actuar como un
dinamizador momentaneo del sector, pero no como un determinante estructural de su
desempefio. La economia del pais, y en particular la del sector analizado, depende de
maultiples variables que superan el &mbito deportivo y que deben ser consideradas para una

lectura integral del crecimiento econémico.
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Recomendaciones
En virtud de los hallazgos obtenidos, se sugiere que los entes gubernamentales, los
actores del sector privado y las organizaciones turisticas desarrollen estrategias que no se
limiten a explotar coyunturalmente el impacto de eventos deportivos, sino que se enfoquen
en fortalecer estructuralmente al sector de Comercio, Restaurantes y Hoteles mediante planes
de inversion sostenida, formacion del capital humano, y promocion constante del turismo

interno y externo.

Es recomendable disefiar politicas publicas que integren el deporte como catalizador
del desarrollo econémico regional, pero acompafiadas de planes multisectoriales que
garanticen el aprovechamiento integral de los beneficios que pueden generar los eventos
deportivos internacionales. Esto implica, entre otras acciones, la articulacion con el sector
hotelero y gastrondmico para la preparacion de temporadas altas, el desarrollo de

infraestructura turistica, y la inclusion del deporte en las agendas de promocion territorial.

Ademas, se sugiere implementar mecanismos de evaluacion que permitan medir con
mayor precision el impacto econdmico de este tipo de eventos, incorporando variables
complementarias como la generacion de empleo temporal, la inversion en mercadeo
deportivo, la evolucion del consumo en canales digitales, y los efectos en la percepcion

internacional del pais como destino turistico.

Finalmente, futuras investigaciones pueden profundizar en el analisis de otros
sectores econdmicos relacionados, como el transporte, el entretenimiento y el comercio
electronico, con el fin de ampliar la comprensién del verdadero alcance de los eventos

deportivos sobre la economia nacional.
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