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RESUMEN

La investigacion tuvo como principal objetivo analizar el impacto de la Economia
Naranja en la Facultad de Bellas artes de la Universidad Popular del Cesar (2018-
2022). Teniendo en cuenta los resultados donde el programa se ha caracterizado
por su pasividad en la facultad, ya que, ha tenido ciertos desafios y limitaciones en
la generacion de empleo e ingresos de manera significativa. A pesar de los
esfuerzos realizados por la institucion, se observa una falta de resultados tangibles
en este aspecto. Este estudio se caracterizd por ser de tipo descriptivo, con
enfoque cuantitativo. Ademds, conté con una poblacion de 314 estudiantes
matriculados en programas especificos (licenciatura en artes y musica) y una
muestra de 174 personas para la recoleccion de informacion. Por otro lado, para
realizar dicho andlisis se utiliz6 como instrumento una encuesta de 21 preguntas,
donde los resultados mostraron la inoperancia de dicho programa, demostrando
gue una de las principales razones de esta ineficiencia radica en la falta de
adecuacion de las herramientas utilizadas para promover el programa en un
entorno centrado en el arte y la cultura. Las estrategias implementadas pudieron
no haber tenido en cuenta las necesidades y caracteristicas especificas de los
estudiantes de Bellas Artes, lo que ha limitado su capacidad para aprovechar las

oportunidades econdmicas que ofrece este enfoque.
PALABRAS CLAVES

Economia naranja, ineficiencia, cultura, arte, creatividad, desempleo.



ABSTRACT

The research aimed to evaluate the impact of the Orange Economy on the Faculty
of Fine Arts at the Popular University of Cesar (2018-2022). Considering the
results where the program has been characterized by its inefficiency in the faculty,
as it has not significantly benefited students in job generation and income. Despite
the efforts made by the institution, a lack of tangible results is observed in this
aspect. This study was descriptive in nature, with a quantitative approach.
Additionally, it had a population of 314 students enrolled in specific programs (such
as a Bachelor's degree in Arts) and a sample of 174 individuals for data collection.
On the other hand, to conduct this analysis, a survey of 21 questions was used as
the instrument, where the results showed the inefficiency of the program,
demonstrating that one of the main reasons for this inefficiency lies in the lack of
adaptation of the tools used to promote the program in an environment centered on
art and culture. The implemented strategies may not have taken into account the
specific needs and characteristics of Fine Arts students, limiting their ability to

seize the economic opportunities offered by this approach.
KEY WORDS

Orange Economy, inefficiency, culture, art, creativity, unemployment



INTRODUCCION

La Economia Naranja, también conocida como economia creativa, representa un
enfoque innovador dentro de la economia global, centrado en la produccion y
gestidon de bienes y servicios culturales cuyo valor radica en su contenido creativo.
Este modelo econdmico abarca una amplia gama de actividades, desde las artes
visuales y escénicas hasta la creacion de software y contenidos digitales. Este
programa busca potenciar el talento y la creatividad, promoviendo la produccion
nacional y el reconocimiento de las capacidades y habilidades de la poblacion.

La presente investigacion tiene como proposito fundamental examinar la
implementacion de la Economia Naranja en la Facultad de Bellas Artes, un sector
vital para el desarrollo cultural y creativo. En primer lugar, se busca identificar los
desafios y limitaciones que han surgido en la aplicacibn de las politicas
relacionadas con la Economia Naranja dentro de la facultad. Esto permitira
comprender las barreras y obstaculos que enfrentan tanto los estudiantes como
los artistas en su proceso de formacién y desarrollo. En segundo lugar, se
pretende determinar el impacto de estas politicas en la facultad, evaluando como
han influido en el crecimiento y la visibilidad de los talentos artisticos. Finalmente,
se procederd a evaluar las estrategias implementadas por la facultad para
potenciar el desarrollo cultural, con el objetivo de identificar buenas practicas y
areas de mejora que puedan servir de modelo para otras instituciones educativas.
A través de estos objetivos metodoldgicos, se busca ofrecer una vision
comprensiva y detallada de la realidad actual y proponer recomendaciones que

fortalezcan el vinculo entre la educacion artistica y la Economia Naranja.

En Colombia, la Economia Naranja adquirié relevancia significativa con la
promulgacion de la Ley 1834 de 2017, conocida como Ley Naranja. Esta
legislacion tenia como objetivo fomentar el desarrollo y la sostenibilidad de las

industrias creativas en el pais, abriendo nuevas oportunidades para sectores
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tradicionalmente subestimados. Segun datos del DANE (2019), se identificaron
multiples actividades relacionadas con este programa, incluyendo la fotografia, el
cine, el turismo cultural, la produccién artesanal, y la educacion en artes y cultura.
Este marco normativo, vigente entre 2018 y 2022, impulso la economia creativa en

diversas regiones del pais, generando expectativas y desafios.

La Facultad de Bellas Artes de la Universidad Popular del Cesar se erige como un
espacio académico enfocado en la aplicacion y estudio de los diferentes talentos,
artes y culturas. Esta facultad, comprometida con la formacion de profesionales en
diversas disciplinas artisticas, adopt6 la economia creativa como una estrategia
para potenciar el desarrollo cultural y econémico de sus estudiantes. Sin embargo,
la implementacibn de estas iniciativas enfrentd desafios significativos,
particularmente en la generaciébn de empleo e ingresos sostenibles para los
egresados. Analizar el impacto real de la Economia Naranja en este entorno

académico se vuelve crucial para identificar fortalezas y areas de mejora.

Este informe tiene como objetivo principal analizar el impacto de la economia
naranja en la Facultad de Bellas Artes de la Universidad Popular del Cesar
durante el periodo 2018-2022. La investigacion pretende ofrecer una vision integral
si las estrategias y actividades implementadas han influido en el desarrollo
profesional y econémico de los estudiantes. A través de un enfoque metodoldgico
cuantitativo, se busca obtener una comprension profunda y matizada del

fenébmeno estudiado.

La poblacion de estudio incluye a 314 estudiantes matriculados en programas
especificos de la Facultad de Bellas Artes, de los cuales se seleccioné una
muestra representativa de 174 personas para la recoleccion de datos. Se utilizé
una encuesta estructurada de 21 preguntas como instrumento principal, cuyos
resultados preliminares han revelado desafios significativos en la efectividad del
programa. Estos desafios se atribuyen en gran medida a la falta de adecuacion de
las herramientas y estrategias utilizadas para promover la economia creativa en

un entorno centrado en el arte y la cultura.
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El analisis detallado de estos resultados permitira proponer estrategias
innovadoras y efectivas que podrian haber potenciado el desarrollo cultural y
econémico de los estudiantes. Estas estrategias habrian mejorado la
implementacion de dicho programa en la Facultad y contribuido al crecimiento y

fortalecimiento del sector cultural y artistico en la region y en Colombia en general.



mucha gente que se siente motivada a utilizar las herramientas de la economia

naranja para la integracion de la sociedad.

9. CONCLUSIONES
En este contexto, es importante sefialar que la ineficiencia observada en la
implementacion del programa de Economia Naranja en la sede Bellas Artes ha
sido un factor determinante en su falta de beneficios para los estudiantes. La mala
adecuacion de las herramientas y estrategias utilizadas, asi como la ausencia de
politicas de apoyo efectivas, han contribuido significativamente a esta situacion.
En lugar de proporcionar oportunidades tangibles para la generacién de empleo e
ingresos a través de la creatividad y el arte, el programa ha dejado a los
estudiantes enfrentandose a obstaculos significativos para aprovechar plenamente

su potencial.

Por lo tanto, la falta de beneficios derivados de la Economia Naranja en la sede
Bellas Artes podria atribuirse en gran medida a su deficiente implementacion. Es
fundamental reconocer esta realidad y tomar medidas correctivas para abordar las
deficiencias identificadas, asegurando que las futuras iniciativas estén mejor
disefiadas y ejecutadas para maximizar su impacto positivo en los estudiantes y
en la comunidad artistica en general. Ademas, los resultados obtenidos en este
estudio respaldan la hipétesis planteada, confirmando que la ineficiencia del
programa de Economia Naranja en la sede Bellas Artes ha sido una barrera
significativa para la generacion de empleo e ingresos.

Por ultimo, El trabajo aborda una perspectiva de la percepcién estudiantil sobre el
papel de la facultad en la implementacion de estrategias para el fomento creativo y
econdémico durante el auge de la ley naranja. Estos hallazgos respaldan la nocién
de que la hipotesis inicial fue acertada, proporcionando una comprensién mas
clara de los desafios y limitaciones que enfrenta la comunidad artistica en el
contexto de la Economia Naranja. Por lo tanto, es imperativo reconocer la

importancia de abordar estas deficiencias y trabajar hacia soluciones mas
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efectivas que realmente aprovechen el potencial creativo y econémico de los

estudiantes de la Facultad de Bellas Artes y del pais en general.

10. RECOMENDACIONES

Dadas las limitaciones identificadas en la implementacion del programa de la

Economia Naranja en la Facultad de Bellas Artes, se destacan estas

recomendaciones que hubiesen mejorado su efectividad y maximizado su impacto:

Adaptar las estrategias y herramientas: Era fundamental disefiar y

adaptar las estrategias de la Economia Naranja para que estuvieran mas

alineadas con las necesidades y caracteristicas especificas de los

estudiantes de Bellas Artes. Tales como:

a)

b)

Talleres y Cursos de Emprendimiento: Implementar talleres y
cursos enfocados en el desarrollo de habilidades -culturales
especificas para estudiantes de artes, como la gestién de proyectos,
marketing digital, y financiamiento de iniciativas creativas.

Mentoria y Acompafiamiento: Establecer programas de mentoria
donde profesionales del sector creativo puedan guiar a los
estudiantes en la creacién y desarrollo de sus proyectos
Colaboraciones con Empresas del Sector Cultural y Artistico:
Fomentar alianzas con empresas del sector creativo y cultural para
facilitar practicas, proyectos colaborativos y posibles oportunidades

de empleo para los estudiantes.

Fortalecer las politicas de apoyo: Se debian establecer politicas

institucionales que brindaran un mayor apoyo financiero y logistico a los

estudiantes interesados en participar en iniciativas relacionadas con la

Economia Naranja. Esto podia incluir la creacion de fondos de
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financiamiento especificos, programas de becas y oportunidades de
networking con profesionales del sector.

e Fomentar la colaboracion interdisciplinaria: Era importante promover la
colaboracion entre diferentes disciplinas artisticas y areas de conocimiento
para fomentar la innovacion y la creatividad en el desarrollo de proyectos
relacionados con la Economia Naranja. Esto podia incluir la realizacion de
eventos y actividades interdisciplinarias que reunieran a estudiantes de
diferentes programas académicos.

e Evaluacién continua y ajustes: Se debia llevar a cabo una evaluacion
continua del programa de Economia Naranja en la sede Bellas Artes, con el
fin de identificar areas de mejora y realizar ajustes segun fuera necesario.
Esto podia implicar la realizacion periddica de encuestas y entrevistas a los
estudiantes, asi como la revision de los resultados obtenidos en términos

de empleo e ingresos generados.

Implementar estas recomendaciones habria ayudado a abordar las deficiencias
identificadas en la implementacion del programa de Economia Naranja en la sede
Bellas Artes, y a trabajar hacia la creacién de un entorno mas propicio para la
creatividad, el arte y la generacion de oportunidades econOmicas para los

estudiantes.
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ANEXOS

Anexo A: Encuesta.

1.

b)

.Se enviaron boletines informativos, correos electronicos u otros
medios de comunicacién para difundir informacion sobre la Economia

Naranja en la instituciéon?
Si.

No.

Tal vez.

¢cConsideras que la mayoria de los estudiantes estan informados
sobre las oportunidades y programas disponibles relacionados con la

Economia Naranja?
Si.

No.

Tal vez.

¢Existieron politicas o medidas implementadas por la institucion para
mejorar la comunicacion y difusion de informacion sobre la Economia

Naranja para los estudiantes?
Si.

No.

Tal vez.

,Se asignd un presupuesto especifico para proyectos culturales y

creativos en lainstitucion durante ese periodo?
Si.
No.
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